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| ntroduccion

La redaccion de noticias en cualquier diario ha sufrido transformaciones y Los Andes no es la
excepcion. Debido a esto, los periodistas han tenido que desarrollar una serie de capacidades para
dotar alas notas de recursos que aumenten su visibilidad y distribucion.

Hoy hay unanuevaformade escribir articulos apartir de lareorganizacion de la estructuratradiciona
de lanoticia, forma que prioriza factores tecnol 6gicos antes que la escritura periodistica tradicional .
El nuevo estilo de redaccion se aproxima mas ala necesidad de adaptar cada texto alos lengugjes de
programacion que operan por detrés de las notas para que las mismas puedan ser entendidas por los
buscadores de internet sin inconvenientes.

Esto quiere decir que un periodista tiene que aprender determinadas técnicas para poder escribir una
noticia con una estructuracion Optimay con recursos adicional es—pal abras clave, subtitul os, fotos de
calidad, videos- para que Goolge le brinde una mejor ubicacién en los resultados de busquedas. Con
este aprendizaje, €l redactor lleva a cabo la tarea propiamente periodistica de contar un hecho
noticioso apartir delaadaptacion de lainformaci én alas condiciones de estructuraci 6n que demandan
los buscadores.

De esta manera, confluyen dos formas de redactar noticias teniendo en cuenta la estructura. Por un
lado, hay un maodo tradicionalmente difundido por ingtituciones educativas convencional es -escuela
media y universidad- que establece como canon la estructura de ‘piramide invertida’ y que busca
responder las cinco preguntas bésicas del periodismo y organizar lainformacion de formajerérquica

Por otro lado, hay una forma de escribir noticias en diarios digitales que esta determinada
principalmente por los requerimientos que los buscadores de internet establecen como “sugerencias
de buenas practicas”. Estas recomendaciones priorizan construir una noticia para que primero sea
comprendida por dichos buscadores a partir de técnicas que tienen en € centro de su l6gicalengugje
de programacion.

El presente trabgjo indaga sobre los cambios en la estructura de la noticia que operan en e diario
digita Los Andes a partir de los requerimientos de Google -redaccién SEO, jerarquia en la
informacion, caracteristicas técnicas tanto de imagenes como videos y uso de keywords-. El andlisis
sobre el buscador se realiza en base alarelevancia que tiene paralos medios digitales en base atres
puntos:

1. Por laimportanciaalahorade proveer lectores a sitio web.

2. Porque desarroll6 plataformas especificas para que los medios de comunicacion puedan
distribuir de forma més eficiente su contenido -por ejemplo: Google News, Google Discover
y resultados de busguedas organi cos-.

3. Porqgue permite monetizar |as producciones periodisticas.

En € capitulo 1 se brinda un marco contextua e historico del proceso polifacético de lacrisis de los
diarios impresos y se analiza el impacto de la llegada de internet en esa crisis. Se presentan los
cambios culturales y econdmicos que surgieron en e siglo XXI y se estudia como esos cambios



modificaron précticas como la redaccion y la comercializacién de las noticias. En €l capitulo 2 se
presentan | os antecedentes en relacion con los cambios en la estructura de lanoticia. En el capitulo 3
se desarrolla e marco tedrico operativo, en €l cua se aborda € concepto de estructura ‘canénico-
académica’ de la noticia y las descripciones de cada uno de los elementos que constituyen dicha
estructura a partir de los aportes de Lefiero (1986), de Fontcuerta (1993), Atorresi (1995) y Clauso
(2007).

También se expone el concepto de ‘canon de Google’ y se describen los procesos que modifican la
estructura de la noticia, a partir de los requisitos que el buscador define para poder distribuir €
contenido: laadaptacion redaccién SEO y alas plataf ormas especificas que dicho buscador tiene para
la circulacion de noticias -News y Discover-. Para ello se recurre a publicaciones digitales y
documentacion oficia de Google debido a la novedad que implican en €l &mbito de la academia e
tema abordado.

Se incluye, ademas, en este capitulo el mecanismo de monetizacidn que ofrece Google alos medios
de comunicaciony que empleaDiario Los Andes. Paraesto se describe el funcionamiento del sistema
de publicidad que operaen laweb de dicho diario y se analiza cdmo los anuncios afectan la estructura
delanocticia. Por dltimo, se examinalainfluencia que tiene laaplicacién del ‘canon de Google’ sobre
larentabilidad de las noticias.

En el capitulo 4 seanaizael corpus compuesto por 6 noticias de Diario Los Andes, las que se dividen
en dos grupos: uno perteneciente a afio 2019 en € que e ‘canon de Google’ no se aplicaba y otro
correspondiente a 2022, fecha en la que € “canon de Google’ erala norma. De esta forma, a través
de una comparacion cuantitativa, se busca establecer cuales son los cambios en la estructura de la
noticia.



Capitulo 1: contexto

Laprensa gréfica es una de las instituciones que surgio y se consolidd en las sociedades modernas a
la par de procesos como la revolucion industrial, el avance de la urbanizacién, € aumento de la
afabetizaciony el afianzamiento de los Estados nacionales. Su presenciaen Occidente estéa vinculada
alavidasocia delas personas y ha sido parte activa de |os procesos de cambios en |os paises en |os
gue se desarroll6.

Laevolucién de | os diarios esta estrechamente rel acionada con transformaci ones sociaes, politicasy
economicas por lo que la nocién de adaptacion es parte de la cultura de los diarios. Son estos diarios
los que viven un momento de acel eradas mutaciones, en un contexto donde el desarrollo tecnol 6gico
imprime una velocidad inédita a las sucesivas metamorfosis que afectan a las empresas de medios y
las obligan a reconvertirse cada vez mas rgpido.

1.1.Lacrisisdelosdiariosimpresosy laredefinicion delaprensagréficaapartir deinter net

Estados Unidos es una de las naciones en las cuales més prospero la prensa escrita y ali gozo de
grandes estimulos para crecer afio tras afio. Un informe de la Newspaper Association of America
(2021) revel 6 que parafines del siglo XX habia més de 1400 diarios impresos que representaban una
industria de U$S 59 mil millones que dabatrabajo a 440 mil personas. Sin embargo, sobre e final del
mismo siglo numerosos desafios llevarian alos diarios de papel a plantear un profundo debate sobre
el real peso que tenian en la sociedad y el riesgo de desaparecer ante € avance de las nuevas
tecnologias.

Aungue los nimeros de la prensa escrita en dicha potenciaen el comienzo del nuevo milenio parecian
auspiciosos el sector tenia real nocién de gque se encontraban en € centro de una crisis que habia
comenzado varias décadas atras, sobre todo porque no pudieron o no supieron adaptarse a tiempo a
diferencia de otros medios de comunicacion. Los diarios se mantuvieron por afios sin grandes
modificaciones tanto en su proceso de produccion como deimpresion, o que mantuvo casi invariante
el modelo de negocio: ingresos por venta de espacios publicitarios en € papel y € cobro por los
gemplares.

Los primeros signos de crisis en el gercicio del periodismo grafico y en los diarios en tanto que
empresas comenzaron a manifestarse desde la Guerra Fria, manifestaciones que se iniciaron en
Estados Unidos. Seguin |o sefiala Pablo Boczkowski (2006), en ladécadadel *60 € incremento de los
costos de produccién -sobre todo en el papel- significo un reto parael sector, pero no fue @ Gnico ya
que a partir de los *70 los diarios comenzaron a transitar un lento y constante proceso de pérdida de
anunciantes.

A este contexto sele sumaron las modificaciones en el plano de los consumos culturales que operaron
en la sociedad norteamericana —y luego mundia- que llevaron a una progresiva disminucion de
lectores, quienes encontraron en la industria del entretenimiento nuevas ofertas para acceder a la
informacion o contenidos que implicaron una competencia directa con las noticias —mayor
penetracién de la TV y la TV por cable, desarrollo de la computacién y de los videojuegos, entre
otros-. Es por esto que, desde la prensa estadounidense, en los *80 se apostd por el desarrollo de



contenidos no impresos y se lanzaron al mercado algunos ‘experimentos’ en busca de nuevos canales
de distribucion de lainformacion.

Los periodicos probaron una variedad de opciones técnicas y de comunicacion que fueron desde
servicios de directorios para computadoras hasta la distribucion de noticias por fax. Esta etapa de
prueba intentaba llegar a nuevos publicos ante los indicios de un agotamiento de los clasicos
mecanismos de produccion, distribucién y consumo gue los diarios habian llevado adelante por afios.
Sin embargo, la gran mayoria de las innovaciones no prosperaron y terminaron descartados afios
después, cuando la aparicion delaWorld Wide Web capt6 toda la atencidn y concentrd | os esfuerzos
gue llevaron alos medios de comunicacion a establecer su presencia en €l nuevo entorno.

A principios de los *90 la estandarizacién en €l uso de internet y el crecimiento exponencia de las
conexiones domiciliarias ofrecié una posibilidad inédita para las empresas periodisticas, esto llevé a
gue los diarios comenzaran un proceso de migracion hacia la red que implico, en un comienzo,
material copiado de las ediciones en papel. Pero con e tiempo la oferta periodistica se fue
diversificando en la medida que € flujo de lectores aumentd y la produccién de noticias inicié una
etapa de transformacion parallegar a publico nuevo.

Una de las consecuencias que provoco la aparicion de internet fue que, a mediados de esta década,
los fendmenos que habian aparecido afios atras como factores de crisis paralaindustria—aumento en
los costos de produccion, caidaen las ventas'y reduccion en losingresos por publicidad- se aceleraron
y lacrisis de los diarios tomd aspectos draméticos:. muchos de los periddicos que no se adaptaron a
los nuevos tiempos tuvieron gque cerrar. Esta convergencia de cambios llevo a la industria a buscar
alternativas superadorasy puso en € centro de la escenala necesidad de implementar modificaciones
gue garantizaran la supervivencia de la prensa escrita.

1.2.Crisisdelosdiariosimpresos

Entre 1989 y 1990, €l inglés Tim Berners-Leey & belga Robert Cailliau trabajaron sobre una nueva
estructura paraoptimizar y agilizar latransferencia de informaci6n através de unared interconectada
de ordenadores. Internet —Arpanet- habia surgido afinales de 1960 en medio de la Guerra Fria, pero
fue con & avance de ambos cientificos que la World Wide Web salié de los laboratorios y
universidades parallegar ala sociedad.

Con la masificacion de laweb comenzd un proceso de migracion de diversas actividades de la vida
cotidiana al ciberespacio, entre ellas € periodismo. Los medios de comunicacién habian pasado por
una etapa de experimentacion que tenia por objetivo atraer anuevas audiencias, sin embargo, ninguno
de estos experimentos superd la fase de prueba para lanzarse a mercado de forma masiva. Esto fue
asi hasta que lallegaday popularizacion de internet generé un cambio radical provocando, en el caso
de la prensa, un antes y un después al sintetizar |os problemas que los diarios de papel traian desde
hacia cuatro décadas.

Desde 1960, factores de la macroeconomia tanto en Estados Unidos como en muchos otros paises
comenzaron atener unainfluenciadirecta sobre | os procesos de produccion en el periodismo impreso.
Uno de los principales que afectd alos diarios fue e incremento de los costos del papel. Otro fue la
suba en los precios de los combustibles que terminé impactando en € vaor de la distribucion de
gemplares.



Los desgjustes en materia de economia también estuvieron acompafiados por nuevas tendencias
sociales que afectaron la forma de consumir bienes, congtituyendo un desafio a los contenidos
producidos por la prensa de forma masiva y pensados para una sociedad que se la entendida como
homogénea. Entre otras caracteristicas, 10s nuevos consumos segmentados implicaban un mayor
atractivo de lajuventud hacialos medios audiovisual es, pero también a tematicas especificas que no
estaban incluidas en la agenda de los diarios.

Si bien parafinales del siglo XX laprensa de papel norteamericana concentrabalamayor proporcion
de ganancias publicitarias de toda la industria periodistica de su pais, los ingresos en los diarios
sufrieron un retroceso del 10% en tres décadas y |os indicadores demostraban que dichatendencia se
acentuaria en € nuevo milenio tal como lo destacan Picard y Brody (1997). Los cambios
socioecondmicos produjeron otra alteracion para las finanzas de la prensa estadounidense: en un
periodo de 50 afios —entre 1950 y 2000- la circulacion de diarios cayd un 35% y -tal como ocurria
con la publicidad- las previsiones indicaban que para las décadas siguientes la disminucion en las
ventas se profundizaria.

1.3.Crisisdd modelo de negocio

Internet surgio a principios de los 90 y su uso fue popularizdndose en gran parte del mundo
desarrollado luego de 1995. El nivel de penetracién social que brindaban las conexiones domiciliarias
y la creciente facilidad para manegjar las herramientas de acceso a la red llevaron a que su uso
comenzara a ser parte de lavida cotidiana. A partir de ese afo, la presenciade diarioseninternet y el
crecimiento vertiginoso de los mismos fueron una constante, situacién que llevd a una
“canibalizacion” de las ediciones digitales sobre las impresas en cada medio.

A modo de gemplo y seguin |o sefidla Boczkowski (2006):

Con € correr del tiempo, € tréfico de los periddicos online entrd en competenciacon lacirculacion delas ediciones
impresas. Por gemplo, a principios de 1999, la circulacion diaria del San Jose Mercury News era de 290 mil
ejemplares, en tanto que 100 mil personas visitaban €l Mercury Center, su sitio web, por dia; y € editor del New
Y ork Times on the Web calculaba que, en un diade semananormal, alrededor de 250 mil personas visitaban el sitio
del periddico, cuyacirculacion erade 1 millon de ejemplares (pp. 79-80).

Laprensatuvo cas desde sus comienzos dos vias para asegurar sus ingresos en una doble fuente que
implicaba tanto la venta del producto a los lectores como € recurso a la publicidad. Segun €
investigador espafiol Andreu Casero-Ripollés (2010), internet dterd tanto las précticas de los
consumidores como las de los anunciantes provocando cambios en esas dos fuentes. La descripcion
del tedrico sobre € panorama en la primera década del siglo XX confirma las previsiones de afios
anteriores: los indicadores negativos se profundizaron con lallegada de la crisis financiera que habia
estallado en Estados Unidos tras €l colapso de las hipotecas, crisis que se exportd d resto del mundo.

Casero-Ripollés (2010) describe las consecuencias de la mencionada crisis sobre la prensa estadounidense e ibérica:
En un afio, de 2007 a 2008, los diarios espafioles sufrieron un descenso de sus beneficios netos del 95%, pasando

de 232,9 millones a 11,9 millones de euros. En Estados Unidos, los periédicos han perdido un 41% de sus ingresos

entre 2007 y 2009. Este escenario es fruto de lasumade dos crisis: la estructural que laindustriade la prensa venia



padeciendo desde mediados de |a década de los noventa, por un lado, y la recesién financiera que afectaba a todas

las economias mundial es desde 2007, por otro.

En contraposicion alo que padecian las versiones en papel, los diarios digitales experimentaron un
constante crecimiento delecturas en sus portales: desde lairrupcién delaweb y lamudanzade diarios
al ciberespacio € acceso alainformacién periodistica registré un incremento exponencia en afios
recientes por la aparicion de la pandemia del coronavirus. Un informe de la consultorainternaciona
Comscore (Interactive Advertising Bureau, 2022) analizalaevolucion del consumo de noticias online
en América Latina en los Ultimos dos afios en € que se destaca e nivel de acance de los medios
digitalesen laregion.

Segun el informe de Comscore:

Se haidentificado que 9 de cada 10 personas conectadas a internet, a nivel global y en América Lating, acceden a
noticias e informacion online. Brasil y Chile son los dos paises |atinoameri canos donde las noticias digitales tienen
mayor penetracién, alcanzando al 96% y 93% de la poblacion total digital. Le sigue Argentina con 91%, Colombia
con el 90.1%, México con 87.6% y por Ultimo Perti con un reach del 77.3%.

Esto revela que, con la incorporacion de las nuevas tecnol ogias a las redacciones, la distribucion de
noticias se amplié y Ilegd a lectores que antes no tenian acceso a diario fisico. Sin embargo,
crecimiento no se tradujo en aumento en los ingresos publicitarios para las empresas de medios ni
tampoco se pudieron monetizar de forma directa las crecientes visitas a los portales. Para Julio
Larrafiaga Rubio (2009), hay un declive de la publicidad en los diarios impresos hacia finales de la
década de los 2000 en | os paises mas desarrollados —Norteamérica, Europay Oceania- con una caida
continua de los volumenes de venta de los periddicos impresos y una elevada reduccion de la
publicidad en los mismos mientras las ediciones digitales “canibalizaban” a las de papel.

Boczkowski (2020) mencionatres casos en Argentinasobre la adaptacion o cierre de diarios en papel :
The Buenos Aires Herald, el medio impreso en inglés més antiguo de América Latina, que cerré en
2018 tras 140 afios de circulacion; Clarin, cuya edicién fisicasigue vigente, entre 2006 y 2016 perdié
casi lamitad de su circulacion netadiariay su principal competidor, La Nacion, més de un quinto.

Esta crisis en e modelo clésico de financiacién de los diarios de papel no encontrd solucién con la
expansion en las versiones web. Casero-Ripollés (2010) destaca que una de | as caracteristicas de este
periodo eslaincapacidad de |as empresas periodisticas parainstaurar unafdormulaviable para obtener
recursos econdémicos de su actividad en internet. En ese sentido, Boczkowski (2006) sostiene que la
innovaci6n estuvo marcada por rasgos reactivos, defensivos y pragmaticos. Ese modelo de negocio,
orientado a un espiral de lapublicidad y la circulacién, es para Rothmann y Koch (2014) unade las
razones por las cuales os medios aln no han podido monetizar sus sitios en linea.

1.4.Culturadelagratuidad y cambios en los consumos culturales

El surgimiento de internet y lairrupcion de la web en el ecosistema de medios ana 6gicos no solo
provoco profundos cambi os econdmi cos sino también culturales que af ectaron -sobre todo- al modelo
de negocio de la prensa en papel. Como se menciond antes, la estructura basica de las finanzas de los
diarios fisicos se sostenia a través de la venta de giemplares y con la publicidad que se incluiaen las
hojas de los mismos.



Todo esto hacia ver que la conducta de pagar por un g emplar era un hecho natural y se realizaba sin
cuestionamientos. Sin embargo, la web provoco una ateracién de esa |6gica debido a que, desde su
aparicién, los contenidos en ella se asociaron a la idea de gratuidad y colaboracion: todo disponible
paratodosy en cualguier momento. Casero-Ripollés (2010) sostiene que en lared se ha consolidado
una conducta que concibe € acceso a la informacion de actualidad como un servicio totalmente
gratuito, por e que no se debe realizar ningln pago. AlUn més, €l tedrico sefiala que la posibilidad de
pagar por las noticias graficas en internet —por € emplo, con el modelo freemium que implica un cupo
de notas liberadas y €l resto de suscripcion pago- genera una resistencia cada vez mayor entre los
usuarios.

A pesar de que muchos portal es de noticias apuestan por brindar un acceso mixto al contenido —pago
y gratuito- paraintentar equilibrar la ecuacion de retencion de lectores y aumento de las ganancias,
muchos usuarios prefieren llegar a la informacion por otras vias que garanticen la gratuidad. Entre
estas vias se puede mencionar al ‘periodismo ciudadano’ -generacion de notas por parte de los propios
lectores-, €l acceso alainformacion através de redes socialesy plataf ormas similares, entre otros. Es
justamente esa | 6gica la que entra en colision con € modelo clasico de rentabilidad de la prensa de
papel: 1o que antes se abonaba por un ejemplar ahora deberia serlo por la visita a un portal, aunque
dificilmente se lleve adelante.

No obstante, esto no es asi y la tendencia entre |os usuarios de portales informativos es no pagar por
contenido periodistico. Seguin lo manifiestan Juan Carlos Miguel de Bustosy Miguel Angel Casado
del Rio (2010) € principa obstéculo que tiene la industria periodistica es intentar cobrar por €
contenido que produce y que pone en circulacion en internet o, mas precisamente, la resistencia de
los lectores a pagar por dicho contenido.

Segun los mismos autores, paraexplicar |os motivos del surgimiento e instauracion de esta culturade
gratuidad en los usuarios de internet hay que recurrir a los propios origenes de la red. Para Lessard
(2009) la historiade Internet eslahistoria de distintas culturas que se entrecruzan y se manifiestan en
diferentes proporciones. Estas fases o culturas estarian protagonizadas por diferentes sectores que
habrian dejado su impronta en el desarrollo de la web: |a primera de estas culturas seria la de los
militares, la segunda la de los investigadores, |a tercera la de los programadores, la cuarta la de los
foros de discusion, laquintalade los empresarios y la sextala de laweb 2.0.

Quitando susinicios -militares- y la blsgueda de monetizar |os contenidos en Internet, que comenzo
a mediados de la década de 1990, d resto de las culturas abogan por la gratuidad y crean un marco
en @ que ésta puede expandirse. Dichas culturas no deben ser vistas exclusivamente como
secuenciales, sino que arrancan en diferentes momentos y -a veces- se solapan entre si y coexisten.

Un Ultimo punto dentro de la cultura de la gratuidad sobre el acceso de contenidos a internet, en
especia a materia periodistico, Miguel de Bustos y Casado del Rio (2010) mencionan el espiritu
colaboracionistaque reinaen internet. Se entiende por espiritu colaboracionistala actitud de millones
de usuarios de dejar a disposicion -en € ciberespacio y para quien lo necesite- una cantidad ingente
de contenidos y recursos bgjo distintos formatos —wikis, transferencias de archivos, entre otros- que,
en € caso de las naticias, se traduce en la ampliacién de acceso a la informacién cuando no la
posibilidad de transformarse en productores de material periodistico.



1.5.Cambios en los consumos de noticiasy competencia de diarios

El Instituto Reuters publico en el afio 2022 (Boczkowski y Mitchelstein, 2022) un informe sobre los
consumos de noticias en internet en el que destaco la vinculacion de las audiencias en nuestra region
-Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México y Pert- con la informacion de los medios digitales.
Seguin el estudio, casi ocho de cada diez latinoamericanos acceden alas noticias digitales através del
celular, menos de dos de cada diez pagan por lainformacion que consumen en laweb y méas de seis
de cada diez no confian en las noticias en general .

Dicho informe da una vision sobre cdmo operan los cambios culturales a la hora de 1os consumos,
confirmando los andlisis que se realizaban décadas previas sobre € porvenir de la prensa. En tanto,
el documento del Instituto Reuters detalla que, en promedio, el 85% de los usuarios se informan via
online: siete de cada diez |o hacen por redes sociaes, seis de cada diez miran noticias en latelevision
y un quinto lee diarios impresos.

El estudio sobre €l acceso alainformacién periodisticaen laactualidad se completacon ladescripcion
sobre e modo en el que los lectores acceden a los contenidos: € principal dispositivo es € celular,
con 77% en promedio -desde 75% en Argentinay Brasil hasta81% en Colombia-. En promedio, 25%
seinforma por sus computadoras -desde 34% en Colombiaa 17% en México-.

En este marco, € consumo de noticias se transformo en algo que Mitchelstein, Moray Boczkowski

(2016) denominan incidental . Paralos investigadores, el consumo incidental de noticias esunade las
etapas mas recientes de un proceso de evolucion histéricay transicion medidticaen el cual surge una
ruptura con las practicas que dominaron el siglo XX.

Segiin Mitchelstein, Moray Boczkowski:

Constituia una actividad auténoma, como leer el diario o mirar la television, y ala que se le dedicaba un tiempo
considerable. Acontecian en un lugar y tiempo relativamente fijos y solian estar organizadas en torno a actividades

domeésticas y publicas rutinarias.

Lanoticiaincidental implica que € acceso alainformacion degja de ser una actividad independiente
parapasar aser parte de la sociabilidad en las redes, |a cantidad de momentos de acceso se multiplica
pero el tiempo que se le dedica en cada uno es breve. El consumo noticioso tiene lugar en cualquier
espacio y momento donde haya algunos segundos libres. Todo esto sucede de maneramés espontanea
que rutinaria.

Si los diarios que realizan periodismo de forma profesional deben enfrentarse a desafios por los
cambios en los consumos de noticias en internet, el ciberespacio también le presentaretos a la hora
de monetizar contenido debido a la gran competencia existente. Para Casero-Ripollés (2010), €l
mercado de la informacion online presenta gran variedad de productores y distribuidores de
informacion que se disputan alos lectores: hay periddicos con trayectorias solidas, también existen
los denominados nativos digitales —nacieron como diarios online- y existen sitios construidos por |os
propios | ectores —|os denominados de “periodismo ciudadano’-. El nimero de proveedores de noticias
de actualidad se multiplica, generando innumerables ventanas desde donde informarse sin tener la
necesidad de abonar por informacion profesional.



1.6.Googley susreglasdejuego

Antelanecesidad detraducir las visitas al os portal es de noticias en ingresos econdmicosy de mejorar
la distribucion de contenidos para incrementar € volumen de lectores, muchos diarios digitales han

optado por aceptar |as reglas que establecen las plataformas a la hora de mostrar alas audiencias las
notas que producen.

Google y Facebook son dos de las principales plataformas a la hora de aportar tréfico a los medios
onliney las que ponen condiciones paraque | as producci ones periodisti cas cumplan con determinados
requisitos. Si bien ambas empresas tecnol 6gicas exigen cosas distintas, las dos marcan el camino ala
hora de fijar las prioridades sobre formay contenido.

El presente trabgo anaiza, por un lado, las modificaciones exigidas por Google respecto de la
estructura de la naticiay, por € otro, € impacto que dichas modificaciones provocan en los medios
sobrelageneraci6n del ecturas, monetizaciény cambiosen el estilo deredaccién. Paraello seanalizan
las adaptaciones que Diario Los Andes harealizado -y realiza- sobre su contenido anivel de estructura
para lograr mejor visibilidad en las diversas aplicaciones de distribucion que ofrece Google y asi
obtener réditos econémicos por € contenido generado.
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Capitulo 2: antecedentes

El proceso de escrituraen €l periodismo actual atraviesa cambios sustanciales: las préacticas surgidas
de ambitos académicos que eran tenidas en cuenta como candnicas han sufrido adaptaciones debido
transformaciones contextuales y a la necesidad de los diarios de implementar esos cambios. Si bien
no hay trabajos previos que aborden de forma explicita la transformacion de la estructura ‘canénico-
académica’ de la noticia a partir de la influencia de Google, si hay aproximaciones a los cambios
estructurales en funcién de laincorporacion de elementos hipertextuales o de la escritura SEO en las
notas.

Salaverria (1999) presenta en su andlisis “De la piramide invertida al hipertexto: hacia nuevos
estandares de redaccion para la prensa digital” una critica hacia procesos de redaccion que considera
desactualizados con respecto a los avances tecnolgicos de finales siglo XX. El autor recupera €
origen historico de la ‘piramide invertida’ y describe su constituci ény funcionamiento, pero cuestiona
lafalta de adaptaci 6n de ese model 0 de escrituraal os cambios que se dieron haciafinales de ladécada
de los ’90 con la incorporacion de internet.

El autor sostiene que la organizacion jerarquica de la informacion ha quedado en desuso a partir de
laincorporacion de insumos que amplian lainformacion de base y suman datos contextuales. Agrega
gue lanueva estructura de la noticiayano es una estructura cerrada, como seriael caso delapiramide
invertida, sino un conjunto de elementos interconectado de forma hipertextual.

Montoya Guevara (2017) analiza en su trabajo de investigacion “La optimizacion para motores de
busqueda (SEO) en la configuracion del valor agregado del periodismo digital peruano: e caso de
Gestion.pe” las adaptaciones encaradas por algunos diarios peruanos a partir de laincorporacion del
SEO. La autora estudia €l empleo de |as estrategias de posicionamiento organico para buscadores a
partir del diario gestion.pe, haciendo foco en la cuantificacion de categorias de optimizaciony en la
incidencia de dichas optimizaciones en |a sel eccién de temas para redactar.

En el caso de la estructura de articul os redactados a partir de las exigencias de Google no existen
antecedentes que aborden la temética de forma directa. Se recurre, por una parte, a documentacion
oficial de dicho buscador —Developers Google (sf.)- para analizar los procesos que lleva adelante
para distribuir noticias y, por la otra, a descripciones de précticas que llevan adelante profesionales
del marketing digital —Forero (2019), Giraldo (2020), Canals (2021) y Cardona (2023)-.
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Capitulo 3: mar co teodrico-oper ativo

Latradicion académico educativarecurrid -y recurre- alaensefianzadel periodismoy delaredaccion
dencticiasapartir del bagaje producido por laprécticade la profesién, complementado con conceptos
tedricos. Estos saberes que constituyen la formacion profesional son previos a la irrupcion de
multiples herramientas y condicionantes tecnol 6gicos como por ejemplo las plataformas digitales
Google y Facebook en las cuales se terminan distribuyendo las noticias.

Para abordar |os cambios operados sobre |as noticias por 1os avances tecnol 6gicos y las exigencias de
las plataformas se desarrolla, primero, el género periodistico especifico sobre € cua se estructura e
andlisisy, luego, se consignan las adaptaciones a nuevos contextos.

3.1.Los géneros periodisticos

Lainformacién presente en |os medios de comunicacion puede ser clasificada en tres grandes grupos
segun las digtintas intencionalidades que busquen expresar. Se trata, segin Atorresi (1996), de la
intencionalidad informativa, de opinién y de entretenimiento de los que surgen los géneros
informativos, de opinién y de entretenimiento.

La autora sostiene que de |os mencionados grupos se desprenden todos los subgéneros presentes en
el discurso periodistico. Esto se aprecia con nitidez en los diarios ya que en un mismo medio se
despliega de forma amplia la multiplicidad de formas expresivas de contar noticias.

En los géneros informativos se encuentran |os subgéneros noticia, cronica, trabajos de investigacion,
reportgjes, portadas y fotografias. En los géneros de opinidn, Atorresi incluye los subgéneros
editoriales y las colas de editoriales, los comentarios, las fotografias —foto editorial- y las cartas de
lectores. Finalmente, en los géneros entretenimiento se encuentran |os dibujos cémicos e historietas,
los juegosy entretenimientos variosy laliteratura.

Otros autores también categorizan los géneros periodisticos en funcion de la intencionalidad de la
informacion, pero redlizan clasificaciones que presentan variaciones respecto a lo planteado por
Atorresi. Torrico (1989) y Miller (1990) hablan de géneros informativos, opinativos e interpretativos
y establecen que para el primer grupo lafuncion basicaes € relato de los hechos, reflejandolos de la
manera més fria posible, sin afladir opiniones y permitiéndose solamente |la presencia de algunos
datos de consenso. En esta categoria se encuentran lanota o noticia, lacronica, laentrevistay e perfil.

En el caso delos géneros opinativos, establecen que se usan para dar a conocer ‘ideas’ y ‘opiniones’
en contraposicion con € reflgo de los hechos. Entre los tipos que componen este género estan €
editorial, lacolumna o articulo, la caricatura de opinién, € comentario, lacriticao resefiay lacarta.

Por Ultimo, los géneros interpretativos se encuentran en un punto intermedio entre los dos anteriores
y ofrecen datos de contexto y visiones contrapuestas para luego ofrecer conclusiones y dar los
elementos suficientes para que el lector entienda los hechos. Dentro de este grupo estén el andlisisy
el reportaje.

12



Cada uno de los tres géneros esta conformado por distintos subgéneros que aparecen en diferentes
momentos. en e caso de los informativos |o integran la noticia, la entrevistay e reportgje. Por su
parte, losllamados opinativosincluyen al articuloy €l editorial. Finalmente, en e caso delos hibridos
se encuentran la crénicay la columna.

Si bien se trata de una clasificacion tedrica, € autor reconoce que los géneros periodisticos se
entremezclan y se enriquecen con elementos formales de otras disciplinas. Sin embargo, destaca que
el género noticia es € fundamental en e periodismo ya que nutre a todos los demés y su interés
exclusivo es dar a conocer hechos de importancia colectiva.

Para Ghignoli y Montbes Ortiz (2014), la noticia es € género principal del dmbito periodisticoy se
reconoce por abordar la informacién con mayor objetividad que los demas géneros. En tanto, la
cantidad de articulos bajo €l género noticia presentes en un medio es considerablemente superior
respecto a los demés géneros, 10 que marca su preponderancia respecto a la cronica, la entrevista o
los textos opinativos.

Debido alo mencionado, € presente trabajo de investigacion centra su andlisis sobre |os cambios en
laestructura de los articulos dentro del subgénero noticia a partir de la adaptacion a contexto actual,
donde Google es € principal factor de cambio en funcion de las exigencias que establece a los
digtintos diarios digitales. La presente tesina adopta la definicion, descripciones y estructuracion de
lanoticia que realizan Lefiero (1986), de Fontcuerta (1993), Atorresi (1995) y Clauso (2007).

3.2.Lanoticia ‘canénico-académica’

La noticia ocupa una centralidad dentro del discurso periodistico que no tienen otros subgéneros. Su
preponderancia en cuanto a volumen de produccion y su utilidad informativa la llevan a ser una
referencia para el resto de las producciones de un diario.

Para Lefiero (1986), la noticia o nota informativa es € subgénero fundamenta del periodismo y se
constituye en el principal exponente de dicho discurso, “el que nutre a todos los demas y cuyo
proposito Unico es dar a conocer |os hechos de interés colectivo” (p. 40). El autor sefiala que no se
trata de un género objetivo, pero aclaraque es el menos subjetivo de todos ya que no se dan opiniones
sino gque se limitaainformar sobre un hecho.

Segun €l autor, la noticia es la pieza periodistica que “transmite informacién sobre un hecho actual,
desconocido, inédito, de interés general y con determinado valor politico ideologico. (...) Es la
informacion de un hecho: la materia prima del periodismo” (p. 47). En ella reconoce tres rasgos que
ladiferencian del resto de los géneros periodisticos: veracidad, oportunidad y objetividad.

Desde € punto de vista del autor, la noticia es veraz debido a que transmite la realidad periodistica
“sin mentir, sin deformar, sin tergiversar” (p. 47). En cuanto a |o oportuno, hace referencia a la
proximidad tempora que tiene este género con los acontecimientos ya que considera que aborda
temas actuales. Finalmente considera que la noticia es objetiva debido a que en ella no se admiten
opiniones ni juicios por parte del periodista.

De esta forma, la centralidad de este género -junto a elementos provenientes de la propia praxis-
llevaron a que la tradicion académico educativa incorporara estos saberes para la ensefianza del
periodismo. Asi surge € concepto de estructura ‘canénico-académica’ en referencia a la organizacion
de los elementos que componen unanoticia.
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A partir de esta vertiente academicista, la disposicion de |os el ementos de la noticia ha sido teorizada
por distintos investigadores. Lefiero (1986), de Fontcuberta (1993), Atorresi (1995) y Clauso (2007)
establecen que la estructura de la noticia esta formada, por un lado, por 10 que en la praxis se conoce
como las 5w —las cinco preguntas basicas- y, por € otro, la piramide invertida.

3.3.Las5W

De Fontcuberta (1993) sostiene que para dar forma periodistica a un hecho-acontecimiento, €
reportero realiza cinco preguntas bésicas frente a suceso cuyas respuestas son las fuentes
informativas que luego se plasmaran en el articulo. Setrata de las 5W, interrogantes que surgen de la
tradicion periodistica anglosajona —what, where, when, why y who- y que son empleadas como
herramientas para obtener los datos que se llevaran a articulo.

Para la autora, la actualidad periodistica existe en relacion a las respuestas que € reportero obtiene
de las mencionadas preguntas.

*  Qué: implica los acontecimientos, las acciones e ideas que va a informar la noticia.

* Quiénes: son los protagonistas, sus antagonistas, es decir, todos |0s personajes que aparecen en la
noticia.

» Cuando: sitia la accion en un tiempo concreto, sefiala su inicio, su duracion y su final.
* Doénde: delimita el espacio del desarrollo de los hechos.
* Por qué: explica al receptor las razones que han motivado el acontecimiento, sus antecedentes.

De Fontcuberta agrega una sexta pregunta, “cémo”, que sirve para describir las circunstancias y
modalidades que han revestido |os hechos. Lefiero (1986), también, reconoce laexistenciade las seis
preguntas y asegura que la respuesta determina la amplitud de la noticia aunque destaca que no
siempre es necesario responder atodas.

Por su parte, de Fontcuberta (1993) determina que las respuestas a dichas preguntas estan distribuidas
a lo largo del texto siguiendo un sentido organizador denominado “piramide invertida”. A través de
ella se dispone la informacion de forma jerérquica para priorizar los datos centrarles de los
complementarios.

En la nota analizada a continuacién se presentan las respuestas a las 5W —més el cdémo- destacadas
en colores:

. : quUé.
« Azul: quién.
. : donde.
. : por qué.
+ Rojo: como.

Ta como sefidla de Fontcuberta (1993) existe una correlacion directa entre las 5SW presentes en €l
titulo y las que estan en € primer péarrafo, 1o cual evidencialajerarquizacion delainformaciony su
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organizacion de lo mas importante alo menos importante que se plasmara con la piramide invertida.
Ademas, y segun Lefiero (1986), no siempre estén todas las preguntas presentes, como ocurre a
continuacion que no se especificael cuando.

Andlisisdelas 5W en unanoticia:
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3.4.Lapiramideinvertida

La estructura de la pirdmide invertida tiene sus origenes con la aparicion del telégrafo: segin de
Foncubeta (1993), el volumen de informaci én que comenzd acircular apartir de laaparicion de dicho
medio para comunicar fue tal que provocd la excesiva acumulacion de datos en los diarios y
periddicos. Esto hizo quelas redacciones tuvieran que ordenar el material seguin laimportanciadelos
hechos.

La autora sefidla que la pirémide invertida termino por tomar su forma durante la guerra de Secesion
en Estados Unidos. Luego de las batalas, los corresponsales acudian a los centros de envio de
mensaj es por telegrafia para remitir los datos alos diarios y |os operadores de | os tel égrafos idearon
un sistema para atender atodos alavez.

Al respecto, de Fontcuberta (1993) sefiala que:

El sistema consistié en hacer una rueda de informadores en la cua cada uno podia dictar un parafo, e mas
importante, de su informacion. Al acabar el turno se iniciaba € dictado del segundo pérrafo y asi hasta € final.
Habia nacido la pirdmide invertida de la noticia, método vigente hoy en dia (p. 73).

Esta estructurade pirédmideinvertida se consolid6 con el paso del tiempo y setransformé en el modelo
para la organizacion del contenido de un articulo a la hora de redactar. Hacia su interior, dicha
pirémide est4 compuesta, segun Lefiero (1986), por cinco €l ementos basicos.

* Cabeza o titular.

* Sumario o secundaria —copete-.
» Entrada —primer parrafo-.

*  Cuerpo.

Esquema de la pirdmide invertida con las partes de la noticia:
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Partes de la pirdmide invertida en una nota:

POLICIALES | Miércoles, 9 de enero de 2019 s

> Volanta
Viajaban con trece animales muertos y fueron ,
detenidos en San Carlos > Titulo

Gendarmeria detuvo a un grupo de cazadores con trece vizcachas muertas. —_— Copete

—s Foto

<

b

Y .
Gentileza Gendarmeria Nacional - — hp]grate
Por Redaccién LA oM f "

Un total de trece vizcachas muertas fueron recuperadas en un procedimiento
realizado por Gendarmeria Nacional en San Carlos.

Efectivos de Pareditas detuvieron el andar de una camioneta Chevrolet $10 con
cuatro ocupantes, en ruta 40 y 143. Cuando uno de los uniformados observé hacia > Cuerp()
el interior de vehiculo identificé una escopeta, por lo que e inmediatamente les
ordend a los sospechosos descender del rodado.

TAL VEZ TAMBIEN TE INTERESE

Nahir Galarza finalmente recibira a su "amigovio” en la carcel: cémo
seran los encuentros

Al requisar la camioneta pudieron confirmar sus sospechas. Los detenidos venian
de cazar y transportaban una gran cantidad de cadéaveres de animales protegidos
por la ley de fauna de provincia.

TAL VEZ TAMBIEN TE INTERESE

Se entregé el conductor que era buscado por atropellar a un nene de 2
ailos en San Martin

Los cazadores ilegales habian matado a trece vizcachas de gran tamaiio.
Ademas se les secuestré una escopeta modificada con cafio similar a calibre
22mm, y elementos para la caza.

Tras este descubrimiento, los gendarmes labraron un acta de procedimiento y
dieron intervencién a Policia Rural del Valle de Uco. Los elementos secuestrado
fueron trasladados a los comisaria 18.
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seran los encuentros
Al requisar la camioneta pudieron confirmar sus sospechas. Los detenidos venian
de cazar y transportaban una gran cantidad de cadaveres de animales protegidos
por la ley de fauna de provincia.

TAL VEZ TAMBIEN TE INTI SE
Se entreg6 el conductor que era buscado por atropellar a un nene de 2
afios en San Martin

Los cazadores ilegales habian matado a trece vizcachas de gran tamafio.

Ademds se les secuestré una escopeta modificada con cafio similar a calibre
22mm, y elementos para la caza.

Tras este descubrimiento, los gendarmes labraron un acta de procedimiento y
dieron intervencion a Policia Rural del Valle de Uco. Los elementos secuestrado
fueron trasladados a los comisaria 18.
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3.5.El canon de Google

En su proceso de adaptacion del soporte fisico al digital, los diarios recurrieron a diversas estrategias
gue incluyeron muiltiples acciones para ganar visibilidad en las plataformas a través de las que se
distribuia @ contenido. Inicialmente fueron buscadores de internet como Y ahoo o Explorer, pero a
partir de la década de |os 2000 comenzaron atener un rol preponderante |as redes sociales.

La primera red que incursion6 con la publicacion de notas o contenidos periodisticos fue Twitter,
cuyo potencial para el “tltimo momento’ se revelo tras el posteo de Janis Krums (Krums, 2009) que
anuncio en tiempo real el acuatizaje de un avion de pasgjeros en €l rio Hudson, en Estados Unidos.
En ese marco, Facebook advirtio dos factores. por un lado, € potencia que teniala distribucion de
noticias en las redes. Por €l otro, € riesgo que planteaba el avance de Twitter en ese rubro; esto llevd
alared de Marc Zuckerberg a una feroz competencia con su rival y ofrecié beneficios a los medios
de comunicacion.

Sin embargo, larelacion entre mediosy plataformas sociales siempre se mostré tensa e inestable: en
algunos momentos las empresas de social media ofrecian mas ventgjay en otros menos. En paraelo,
Google inicid un camino de crecimiento a nivel global como motor de bisgueda que le brind6 alos
medios de comunicacion nuevas oportunidades de crecimiento: cada vez |legaban por esta via més
lectores y de forma més estable. Esta novedad fue consolidando estrategias en las redacciones que
ponderaron el contenido optimizado alas exigencias de Google y no de otras plataformas.

El buscador Google surgié como parte de un proyecto de investigacion que llevaron adelante los
estudiantes universitarios Larry Page y Sergey Brin. Ambos se conocieron en la Universidad de
Stanford en 1995 y decidieron trabajar juntos en la realizacién de un trabgo cientifico dentro del
doctorado gue estaban haciendo en dicha universidad.

El proyecto de investigacion consistiaen el desarrollo de BackRub (Seobility, s.f.), un nuevo sistema
para ordenar |os resultados de los buscadores. Un afio después, BackRub paso a llamarse Google y
su primera version se lanzd en agosto de 1996 (Rubal Thomsen, 2018). Con €l correr de los afios fue
sumando funcionesy comprando ctras compafias hasta convertirse en € principa motor de blsgqueda
delaactuaidad.

En el marco delaexpansién del buscador hubo dos desarrollos que tuvieron y tienen gran impacto en
laindustria de los medios, en especial los diarios digitales. Uno de ellos es Google Noticias —Google
News-, que fue lanzado en 2002 y es una aplicaci 6n gue compila contenido periodistico de actualidad
proveniente de diversos medios para ofrecerlo alos usuarios en funcién de su localizacion, intereses
e idiomas. El otro es Google Discover, se puso en circulacion en 2017 y se trata de una aplicacion
gue ofrece através de |los tel éfonos celulares con Android contenido periodistico aleatorio vinculado
al historia de busqueda de los usuarios, € que se ha transformado en la actuaidad en una de las
principal es fuentes de lecturas paralos medios.

Ahora bien, estas plataformas de distribucion de contenido necesitan de un tercer elemento que esta
vinculado ala estructuracion de las noticias. Se trata de una herramienta que proviene del marketing
digital y que las redacciones debieron incorporar para adaptare a los nuevos entornos: la escritura
SEO. Segun lo define el portal EI Economista (s.f.), laredaccion SEO —o Search Engine Optimization
por su siglaen inglés- es el conjunto técnicas de escrituray composicion de articulos que se emplean
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para mejorar la visibilidad de los mismos en los buscadores de internet sin tener que recurrir a
anuncios publicitarios.

De esta forma, tanto la escritura SEO como las adaptaciones de estructura del contenido que exigen
las plataformas Google News y Google Discover generan cambios en la organizacion de los
elementos de noticia, los que buscan llegar a nuevos publicos y poder obtener réditos econdémicos.
Esto implicaria una evolucién en la forma de escribir identificada como la estructura ‘canénico-
académica’ debido a que se torna mas compleja, con nuevos elementos y que responde primero a
| 6gi cas basadas en los lengugj es de programacion de Google y luego a las demandas de los lectores.

3.5.1. El canon queimpulsa Google a partir dela utilizacion del SEO

Las paginas web y todos los elementos que la conforman deben tener una estructuracion de la
informacién éptima para que los motores de blsqueda puedan incorporarlas a sus indices —indexar-
de forma més rgpida y eficiente. En el caso de los medios de comunicacion, cuyos portales se
caracterizan por contener cientos de milesdelinks, laconstruccién del contenido de formaoptimizada
ayuda a que los buscadores los incluyan en dichos indices y 1os muestren en las consultas de los
usuarios.

Si bien el conjunto de técnicas para ayudar a organizar €l contenido delos sitios web es comiin a cada
buscador, Google —€l que monopoliza en e mercado- establ ece determinados requisitos paraque los
portales estén adaptados y perfeccionados seglin sus exigencias. Dicha optimizacion es conocida
como SEO —Search Engine Optimization, por su siglaen inglés- y se caracteriza por ser un proceso
gue sellevaadelante con € fin de mejorar unaweb y todo su contenido, tanto a nivel de construccién
como de estructura, para que los buscadores puedan comprenderlo mejor (Developers Google, sf.).
Es decir, consiste en un conjunto de estrategias y técnicas destinadas a perfeccionar contenido web
paramejorar el posicionamiento de dicho contenido en |os resultados de blisqueda de tipo organicos

—no pago-.

El SEO para medios de comunicacion -en especial para diarios digitales- tiene caracteristicas que lo
diferencian del que se aplica paraempresas o en el marketing digital propiamente dicho. Esto se debe
a gue los medios trabajan con informacién noticiosa, la que se define por su permanente evolucién
debido a que es informacion que caduca.

Aungue € SEO es un conjunto de técnicas que impactan en el resultado de busgueda de todos los
exploradores de internet, la presente tesis solo analiza las exigencias de Google sobre los medios ya
que es €l responsable de la mayor cantidad de visitas hacia los diarios web y € que implementa
cambios relevantes que luego adopta la competencia. De esta forma, y como punto de partida, se
puede decir que e SEO que realizan los diarios digitales sobre su contenido parte de la premisa de
gue las noticias deben ser agregadas al indice de Google de forma correctay del modo més veloz.

3.5.2. Como funciona Google

De modo muy sintético se puede establecer que Google (Developers Google, s.f.) redliza tres pasos
fundamentales para el proceso global de busqueda de contenido en internet. Esta blsqueda funciona
en tres fases:

e Rastreo.
e Indexacion.
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e Publicacion de resultados de busqueda.

En e caso del rastreo, e buscador trata de averiguar qué paginas hay en la web ya que no existe
ningun registro central que contenga todos los sitios existentes. Debido a esto, Google se ve en la
necesidad de explorar constantemente el ciberespacio para locaizar tanto nuevas péginas como
actualizadas y asi poder afadirlas alalista de sitios conocidos.

Este proceso se llama " descubrimiento de URL" y para €l rastreo emplea softwares -denominados de
forma genérica como ‘robot de Google’, ‘rastreador’, ‘robot’ o ‘arafia’- que son los que determinan
mediante algoritmos qué sitios deben rastrearse, con qué frecuencia tiene que hacerse el rastreo y
cuantas paginas hay que obtener de cada uno de esos sondeos.

El segundo paso eslaindexacion del contenido rastreado, que ocurre cuando Google procesay analiza
el materia desde distintos parametros. Uno muy importante es su construccion visto desde los
lenguajes de programacion que actlan por detrés del producto final que aprecia el lector:

e Extension del articulo.

e Presencia de elementos multimedia.

e Informacion jerarquizada —de o més importante a lo menos importante- a través del empleo de
titulo y subtitul os.

e Paabras clave —términos que escriben los usuarios en el buscador-.

Durante este proceso, € browser determina si una pagina es un duplicado de otras de Internet o la
origina y toma sefial es extra de dicha pagina original -como suidioma, €l paisen el que se encuentra
el contenido, lausabilidad de lapagina, entre otras-. Esainformacion sera empleadaluego en el tercer
paso.

El tercer gran paso en € proceso de blsgueda esla presentacion de | os resultados. cuando |os usuarios
introducen sus consultas, € sistema busca en el indice paginas que coincidan con ellasy devuelve los
resultados que considera més relevantes y de mayor calidad. Para determinar esta relevancia, €
buscador tiene en cuenta cientos de factores como la ubicacion, € idiomay el dispositivo del usuario
-ordenador o teléfono-.

Cada una de las fases de todo el proceso que realiza Google va arepercutir en e ranking que ocupe
unanota o un medio online dentro de la primera pagina de resultados de blsqueda—también conocida
como SERP o Search Engine Results Page-. EI SEO juega un papel fundamental en gran parte de
estas etapas ya que, como conjunto de técnicas, contribuye al proceso de indexacion y en
consecuenciamejora el posicionamiento de contenidos en dichos resultados.

3.5.3. Laarquitecturay escritura SEO

Una de las primeras exigencias que impone Google a cualquier portal web para ser ponderado en los
resultados de busqueda es que el contenido que a berga sea de calidad. Para dicho buscador, ‘calidad’
es todainformacion veraz y relevante para el usuario que hizo una blsqueda, por eso los sistemas de
clasificacion automatizados de |a plataf orma estan disefiados para presentar material Util y fiable que
se ha creado para ayudar alos usuarios.

De esto se desprenden dos observaciones: por un lado, cualquier intento de forzar mayor visibilidad
de sitios a partir de estrategias no contempladas por esta herramienta corre riesgo de ser penadizaday
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perder posiciones dentro de la SERP. Por d otro, Google condiciona a los sitios web —en especial
medios de comunicacion- a que acepten las reglas de juego que € propio buscador establece-
denominadas por el mismo browser como ‘buenas practicas’- bajo amenaza de sufrir consecuencias
como quedar relegado de los resultados de busgueda o perder la monetizacion de contenido.

Ahorabien, en las estrategias SEO presentan a grandes rasgos tres areas de aplicacion: SEO técnico,
SEO off page y SEO on page. Segun Mousinho (2023), SEO técnico son las normas que debe seguir
la configuracién de un sitio web para sobresalir ante los buscadores de Internet y estd vinculado ala
correcta adaptacién de unaweb a nivel de programacion —por g emplo tener una buena velocidad de
carga o gque todas las url que tiene funcionen bien-.

Se entiende por SEO off page a conjunto de factores que permiten crear referencias a un sitio
medi ante acciones de optimizacién de motores de busgueda externas (Ballester, 2018). Esto significa
la construccion de estrategias para que otras webs enlacen a una pagina especifica 'y de esa forma
contribuyan atransferirle autoridad, ya que mientras mas links reciba de péginas con autoridad mejor
posi cionada estara en | os resultados de busqueda.

Por Ultimo esta e SEO on page que, Segin Mendoza Castro (2023), es € proceso de optimizar
paginas para que posicionen mejor en buscadores y consigan més visitas. Para ello se valen de
técnicas que buscan estructurar de forma correcta todos |os elementos que conforman e contenido,
buscando dar mayor velocidad alalecturay entendimiento gue Google realiza sobre cadaurl. A modo
de giemplo, unanaticia de un diario digital deberia estar correctamente organizada desde e punto de
vistadel SEO on page a partir de los siguientes elementos:

e Titulo.

e Subtitulos

e Extension correcta seglin la cantidad de palabras.
o Empleo de palabras calve —keywords-.

e Empleo de contenido multimedia.

o Empleo de negritas.

Tanto el SEO técnico, como €l off pagey el on page deben interactuar alapar paraacanzar € objetivo
de mejor la ubicacion dentro de los resultados de busgueda. No obstante, |os periodistas intervienen
de forma directa y permanente sobre el SEO on page ya que son ellos los que tienen latarea en las
redacciones digitales de maquetar sus propios articulos en laweb.

3.5.4. EI SEO on pagey laredaccién de noticias

Cadaunadelasnoticias que esta publicadaen un diario digital pueden leerse, como cualquier articulo,
a partir de lo que € periodista redact6 en ellay € usuario encontrara texto e imégenes. De forma
general, y siguiendo la estructura ‘canénico-académica’, se puede decir que estos articulos estan
compuestos por volanta, titulo, bajada, primer parrafo y subtitulos, alos que se agregan las fotos y
videos con sus respectivos epigrafes.
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Laidentificacion de cada uno de estos elementos en una noticia seria de la siguiente manera:
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Sin embargo, si esa misma nota se contempla desde 10s lengugjes de programacion sobre la que esta
construida, y a partir de los cuales Google la lee, se reconoceré que cada elemento del articulo se
encuentra categorizado a partir del codigo HTML. Segin Mendoza Castro (2023), € cédigo HTML
y las etiquetas que |o componen son cédigos utilizados para"marcar” € texto de una paginaweb, con
¢ fin de dar instrucciones a navegador sobre cdmo mostrarlo.

Asi, Mendoza Castro detalla (2023):

Cada etiqueta contiene instrucciones sencillas que indican a navegador como dar formato al texto y a definir los
diversos elementos de la paginaweb. Al aplicar estas etiquetas de marcado a los diferentes elementos del texto, se
indica al navegador como mostrarlos a usuario, |0 que permite crear paginas web estructuradas y con un disefio
coherente (5).

En el g emplo anterior sobre la noticia de Diario Los Andes, € articulo se veria de la siguiente forma
desde el lengugje HTML.:

LOUS ANDES % 140 - —

Tension sobre el tren: un hincha de Boca
saco un cuchillo, amenazé a un policia y
terminé detenido

El episod
del Xenc

fomege S vanin 035

div.story-subtitie.author-and-date.px2

Articulo quelee € usuario Mismo articulo visto en su cédigo HTML

y que lee Google

Ahora bien, s se establecen los equivalentes entre los elementos de la estructura ‘candnico-
académica’ y las etiquetas HTML que & SEO on page pide emplear para la correcta estructuracion
de unanota, €l esquemaseria e siguiente:

Volanta: enlace ala seccion.

Titulo: H1.

Copete: H2 0 H3.

Primer péarrafo o lead: p —etiqueta para parrafos-.
Foto: img.

Cuerpo: p.

Negritas: b.

24



En lanoticia, las etiquetas HTML se identificarian de la siguiente forma:
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Antes de definir y describir cada unade |as etiquetas es hecesario recuperar el concepto de keywords,
ya que las mismas aparecerdn en cada una de las partes de la noticia. Talita (2019) sostiene que las
keywords o palabras clave son términos compuestos por uno 0 mas léxicos y conforman lo que los
usuarios escriben en |os buscadores con € fin de obtener respuestas y solucionar sus problemas.

En el caso del periodismo, y alahoraderedactar un articul o, las pal abras clave son todos | os términos
gue hacen referencia al tema central de lanota, 1os protagonistasy €l entorno seméntico que rodea el
gje de la informacion. Por gemplo, una noticia que hable sobre la crisis econdmica puede tener
keywords centrales —crisis econdmica, inflacion, devaluacién, cotizacién- y otras secundarias que
también apuntan al tema —moneda, billete, délar-. El correcto empleo de las palabras clave ayuda a
posicionar un articulo ya que dichas palabras se muestran como resultado tras la consulta de un
usuario en Google.

e Titulos del H1a H6

El SEO on page considera muy importante la utilizacion de las etiquetas H —van del H1 a H6- yaque
brindan una organizacion al contenido a partir de una jerarquia. Como se menciond a partir del
gemplo anterior, estas etiquetas son 10 que en la estructura ‘canénico-académica’ se consideraba
titulo y subtitulos. Segun lo establece Mendoza Castro (2022), los H1 a H6 indican a Google que €
contenido tiene unaimportanciadescendente, es decir, hace que € esquemadel articulo seaclaro para
el buscador de modo que entienda la organizacion de o escrito.

El empleo de etiquetas heading sirven para crear una estructura semantica en la paginay le indica
tanto a Google como al usuario cuéles son |os contenidos mas importantes, es decir, proporcionalos
indicios necesarios para que identifiquen las frases y parrafos méas importantes. Por gjemplo, en una
noticiad titular central recibe la etiqueta H1, un subtitulo laH2 y asi en forma decreciente.

En el H1 deben estar de forma explicita las keywords centrales de la noticiay en los otros H deben
mencionarse también las pal abras clave centrales o las secundarias. Esto ayuda a posicionar todo €
contenido.

Ejemplo del titulo delanotay su etiguetaH1 en HTML.:

Articulo quelee d usuario Mismo articulo visto en su codigo HTML

y que lee Google
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Ejemplo del subtitulo delanotay su etiquetaH2 en HTML.:

| PELEA ENTRE HINCHAS DE BOCAl v <di

h2 )« 74 ués del partido, se informaron peleas entre hinchas de la pefia de Boca de Colombia en la

locatidad de El'Gable. Los videos de estos enfrentamientos también se compartieron en las redes sociales.

Articulo quelee €l usuario Mismo articulo en su codigo HTML

y que lee Google
o Foto:img

Otro delosrequisitos del SEO on page es que las imagenes tengan un titulo y una descripcién, 1o que
en la estructura ‘canénico-académica’ se consideraba epigrafe. Cabe aclarar que uno de los puntos
sobre los que Google hace hincapié respecto a fotografias es la buena resolucion de las mismas para
gue tengan una perfecta visualizacion luego de ser publicadas.

L as exigencias mencionadas para las iméagenes también se extienden a los videos: Google y € resto
de los buscadores ponderan cada vez més el contenido audiovisual por diferentes motivos —cambios
enlos consumos, retencién de usuarios, mej or posicionamiento- 1o que hacer que lainclusién devideo
seacasi obligatoria para cualquier periodista que desee escribir en una redaccion online. Para ambos
casos —foto y video- las palabras clave deben estar presente tanto en los titulos como en las
descripciones.

Ejemplo de imagenes con descripciones —epigrafes- y su codigo en HTML con etiquetas AL T:

Articulo quelee € usuario Mismo articulo visto en su codigo HTML

y que lee Google
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e Primer parrafo o lead y cuerpo: p

Sobre e primer parrafo o lead y el cuerpo de lahoticia, e SEO on page establece que en € primer
parrafo tienen que estar las keywords centrales de la nota y narrativamente tiene que estar escrito de
forma fluida y natural, sin forzar el empleo de palabras clave y con una extension minima de 600
palabras. En la medida que € texto se prolongue, es necesario emplear subtitulos —H2- e imégenes
gue se distribuyan de forma homogénea alo largo de lanotica.

e Enlaces dentro de unanoticia: interlinkeado —ahr ef -

Respecto alainclusion de enlaces, € SEO on page pide laincorporacion de links internos: a esto se
le denomina interlinking y Rodriguez (2022) 1o define como el proceso por el que se enlazan dos
paginas de un mismo dominio para proporcionar informacion contextual alos usuariosy que puedan
recorrer todo e portal.

Lavinculacion de unanotacon otras dentro del mismo sitio ayudaarevitalizar noticiasviegjas, permite
que € usuario realice un recorrido més extenso por otras partes de laweb y ayuda a que € robot de
Google pueda rastrear la pagina mas facilmente. Un dato muy importante es que € enlace que va a
llevar a lector a otra pagina de un tema relacionado dentro del mismo diario debe estar adentro de
una palabray esa keyword con un enlace adentro recibe el nombre de anchor text —texto ancla-.

Ejemplo de enlazado interno —interlinking- con texto ancla -anchor text-:

l l hincha de Boca protagonizé un peligroso altercado a bordo de un tren Roca en Buenos Aires al

amenazar a un policia con un cuchillo, lo que llevé a su detencién. El incidente fue filmado por un

testigo y se volvi6 viral en las redes sociales.

El video muestra al hombre, vestido con una gorra blanca, bufanda y camiseta de Boca, sosteniendo un
cuchillo mientras enfrenta a un oficial de policia. En lugar de retroceder, el policia le apuntd con su arma
reglamentaria al hincha, quien continuaba amenazindolo y gritdndole.

vyyvvvvyyw

v v

En las imdgenes se puede escuchar al oficial diciéndole al hincha xeneixe: “Dale, bajd el arma. Béjala,

béjala”, pero el detenido se mantuvo firme en sus amenazas. Poco después, otros dos agentes de la Policia

vvvvw

Federal Argentina llegaron para ayudar a reducir al hincha de Boca, quien finalmente fue detenido.

Articulo quelee €l usuario Mismo articulo visto en su codigo HTML

y que lee Google
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Ejemplo de noticias relacionadas:

[3 s="container undefined"> = ¢/div>
= LOS ANDES # 140 0 ¢ e
< v e </div>

> cfigures @ </Figures

container undefined”s i </div>
. - . R A >PELEA ENTRE HINCHAS DE BOCA</h2
article.article.card.videoCard 717.33 x 109.85 - e

¥ <divy @ ¢/div>

- Asesinaron a un policia cuando iba a comprar una pizza junto a dos compafieros < container undefined”> - </div>
\ <h2 class>SEGUE LEVENDO:</h2>
w<article class="article card videoCard "> == 50
‘ p v<div class="article-inner "> =

«div class="video-article-tag"></div>

article-image "> ¢/div>

3 _ Ciudad: se hicieron pasar por empleados de Claro y le robaron $999.000 a una » <div class="article-content card-content ">@= <¢/di
anciana <div class-"article-icon"></div>
</div>
</ clex>

lass="article card "> </articler

container undefined” > <

. . . . . - ss="article card  ">lm ¢/
Tragico accidente en Godoy Cruz: un colectivo atropelld y maté a un motociclista

-"subscription-cta-body-bottom” class="cta-banner
display: none;"> s </div>

ass="noreadme-audima” > ¢/div>

Articulo quelee &l usuario Mismo articulo visto en su codigo HTML
y que lee Google
e Negrita b

L as palabras destacadas con negrita cumplen una funcién estratégica desde € punto de vista SEO, ya
gue cumplen con latarea deresaltar pal abras clave paragque Google las detecte mas facilmente. Desde
e punto de vista del codigo HTML cadatérmino en negrita adquiere una nueva etqueta, b, lague es
quien portalainformacion para que € buscador comprenda que se esta frente a una keyword.

3.6.Lasnoticiasbajo € ‘canon de Google’ y su distribucién en Google News

La aplicacion del SEO en todas sus dimensiones dentro de un diario digital ayudara a que tanto la
web de ese medio, como las paginas que lo componen, comiencen a mostrarse en las ubicaciones
superiores dentro de | os resultados de busqueda. Esto significa que €l posicionamiento organico —no
pago- del sitio o delas noticias concentraran mayor visibilidad y posibilidad de convertir ese resultado
de blsgueda en un clic —unavisiter.

Sin embargo, Google desarroll 6 dos pl ataf ormas especificas paradistribuir € contenido que producen
los medios de comunicacién. Cada una de estas herramientas tiene |6gicas particulares y demandan
estrategias puntuales, no obstante, ambas se nutren de diversos indicadores para mostrar noticias y
uno de dichos indicadores béasicos es laimplementacién correcta del SEO.

Se trata de Google News y Google Discover, aplicaciones que trabajan para visualizar noticias y
aumentar el volumen delecturas. En el caso de Google News, Mendoza Castro (2023) o define como
una plataforma que se caracteriza por ser agregadora de contenido periodistico. Esto significa que
busca material informativo online y lo muestra al publico, adaptandolo a los diferentes idiomas de
cada pais e intereses de |0s usuarios.

La plataforma trabaja de forma continua para poder actualizarsey ofrecer articul os recientes cada 15
minutos. Ademas, es capaz de adaptarse alos lectores de cada pais ofreciendo noticias y contenidos
que puedan resultar interesantes para el lector en funcion de su localizacion o historial de busqueda.
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Desde Google (Support Google, s.f.) se consignaque & contenido de Google News se determina por
algoritmos informéticos que especifican las noticias, los videosy lasimégenes que se muestran, y en
qué orden. Ademas, |a herramienta muestra parte del contenido de manera personalizada y dicha
personalizacion sirve para brindar un servicio en funcién de los intereses del lector, que se presenta

de manerarapiday sencilla.

Para armar un menu personalizado de noticias, Zambrano (s.f.) asegura que Google extrae
informacién de | as cuentas que los usuarios tienen en los productos como Gmail, Android, Y ouTube
y Drive, pero también |o hace de la geolocalizacion —region-, €l idioma, la actividad en el buscador,
las preferencias, laedad y el género. En cuanto al idiomay la region, los algoritmos presentan una

seleccion de noticias para las siguientes secciones de la plataforma:

Ejemplo de Google News para escritorio:

Google Noticias Q

Secciones

@ @

# DOLETIN OFICIAL REPUBLICA ARGENTINA
LA INFORMACION - Disposicion 3/2023

& BOLETIN OFICIAL REPUBLICA ARGENTINA

Contenido MINISTERIO DE ECONOMIA - Resolucion 923/2023

general
# BOLETIN OFICIAL REPUBLICA ARGENTINA

Resolucion 7/2023

Grewm

mostré las casas de sus empleados

Ejemplo de Google News para dispositivos moviles:

Q Google Noticias

Tu resumen de

noticias 12c
jueves, 6 de julio

T Noticias destacadas [5)
® BOLETIN OFICIAL REPUBLICA ARGENTINA

JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS
SUBSECRETARIA DE TECNOLOGIAS DE
LA INFORMACION - Disposicion 3/2023
Contenido | Ciudad de Buenos Aires, 04/07/2023. VISTO el
Expediente N* EX-2023-61110831-

APN-SSTI#JGM, la Ley N* 22.520 (texto ordenado
por Decreto N° 438 del 12 de

general

MINISTERIO DE ECONOMIA - Resolucién
923/2023

=120

JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS SUBSECRETARIA DE TECNOLOGIAS DE

MINISTERIO DE TRABAJO. EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL CONSEJO NACIONAL
DEL EMPLEO, LA PRODUCTIVIDAD Y EL SALARIO MINIMO, VITAL Y MOVIL

Batistuta se defendio ante la denuncia por "explotacion laboral” y

Contenido
local

Contenido personalizado

Contenido
personalizado

Contenido
local

Notificaciones

Selecciones para ti

ELDIA
Qué es el Sindrome de Asia, el mal
que afecta a Sitvina Luna

Chau délar: los 3 billetes que dejan
de aceptar hoy en la City, sin

excepciones
Noticias locales [>]
v 1
Cada vianda para un preso de

Mendoza cuesta $2.202 ¥
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Google News escoge notas dependiendo de una serie de caracteristicas: seglin Cardona (2023), es
necesario que cada articul o respete requisitos altamente valorados por el buscador y que ayudan ala
seleccién de noticias para esa plataforma. Algunos de dichos requisitos son los siguientes:

o Objetividad: el texto debe tener informacion veridica y chequeable, asi como también
originalidad —no copia de otros textos- y que los datos se hayan extraido de fuentes fiables.

¢ Firma esrecomendable que las noticias contengan lafirma del redactor, paraque asi €l buscador
le dé cierta credibilidad a texto. Ademas, firmando el contenido se puede conseguir reputacion,
lo que hace mucho mas facil que Google News vaya a mostrar un articulo.

o Titulo: debe ser atractivo para el usuario, pero también tiene ser capaz de resumir el contenido y
contener |a palabra clave principal .

e Redaccidn: € texto debe cuidarse d méximo a nivel de ortografia, gramética y sintaxis; pero
también se debe evitar € uso de redundancias, parafrasis y expresiones que no aporten nada al
contenido.

e Estructura: lanoticia debe estar correctamente organizada, con €l contenido organizado de méas a
menos relevante, y responder alas preguntas de qué, quién, cdmo, cuando y dénde. Las noticias
gue estan optimizadas para SEO on page tienen mas posi bilidades de aparecer en esta plataforma.

e Actudidad: en Google News se publican noticias, por 1o que este entorno es solo para
informacion de actualidad y no para contenido evergreen —que no tiene caducidad-.

e Frecuencia: cuantas mas noticias se publiquen a dia, méas probabilidades hay de aparecer en
Google News. Esto implicaser muy regular y constante en laredaccion de articul os de actualidad.

3.7.Lasnoticiasbajo € ‘canon de Google’ y su distribucién en Google Discover

En el afio 2018 Google lanz6 una plataforma dedicada a ofrecer contenido a usuarios de teléfonos
moviles con el objetivo poner a disposicion articulos y videos ofrecidos no como resultados de
busqueda, sino en funcidn de los consumos e intereses que dichos usuarios realizaron en todos los
productos del gigante tecnoldgico: YouTube, Gmail, Android, blsquedas de Google, entre otros.
Seglin Giraldo (2020), la plataforma puso a disposicion articulos y videos de forma activa y
predictiva, en contraposicion a lo que ocurre cuando se ‘googlea’ informacion —actitud reactiva- para
anticipar la intencién de busqueda y sugerir contenidos que tengan altas probabilidades de ser del
agrado de |los usuarios.

Segun lo define Google en su sitio de soporte técnico (Developers Google, s.f.), Discover es un feed
-flujo de contenido por € que se puede navegar- muy personaizado que se va adaptando a los
intereses del usuario para mostrar material que coincida con ellos y cuyo contenido se actualiza
automati camente a medida que se publica nuevos articulos. En tanto, Giraldo (2020) detalla que para
potenciar la distribucion de noticias a través de este medio se deben contemplar las estrategias de
SEO en cada uno de sus variantes —On page, Off pagey técnico-.
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Ejemplo de Google Discover en dispositivos moviles:

¢ 2 o W eju @

RIV vs. CAC

UNI vs. BOC

/ Disney+ elimina una pelicula de ciencia
ficcion de 50 millones de dolares solo 7 Russell Crowe ha alucinado con el set
semanas despues de su estreno del Coliseo que veremos en Gladiator 2:
“No lo soportaba“. John Woo explica 7R QO <& i "Admito cierta punzada de celos"
el verdadero motivo por el que dejo
T% HobbyConsolas - 2d Q <

Hollywood y por qué su proxima pelicula...

@ Espinof - 1d Qo <
Threads, an Instagram app

Mark Zuckerberg no solo quiere pelear
con Elon Musk en una “jaula”: nace
jame de Ciencia Threads, su red social para competir con... La serie de Netflix de solo 6 capitulos que
arrasa en el catalogo

Google Drive desaparece; revisa como A infobae - 1d Q <L
puedes seauir usando su servicio en la Telebajocero - 1d 0 <

De edsta forma, las redacciones y los periodigtas digitales que se planteen posicionarse en los
resultados de busgueda —SEO-, asi como en plataformas como Google News y Google Discover,
deben adoptar nuevos conocimientos en cuanto a técnicas de escritura que este buscador establece
como modélicas. La aceptacion de este canon —que esta en proceso de modificacion permanente-
promete alos medios de comuni cacion oportuni dades en cuanto alaadquisicion de nuevas audiencias
o alafidelizacion de otras.

Como se menciond en laintroduccion de este capitulo, Google ofrece a los medios de comunicacién
obtener ganancias por |as noticias que producen através de diversos mecanismos. Dicha rentabilidad
suele ser pagada en dblares y contribuye a sostener los balances financieros de las empresas
periodisticas, en medio de la crisis del model o econémico que imprimen los cambios de consumo de
informacion y de produccién de notas. Debido a esto, ademés de aceptar |as optimizaciones SEO, los
diarios online acceden a alterar la estructura de la noticia ‘canénico-académica’ para obtener €
méximo de rentabilidad brindada por Google.

3.8.Lamonetizacion y € ‘canon de Google’

Lacrisis del modelo de negocio de los diarios encuentra sus primeros antecedentes en | as décadas de
1960 y 1970, con lairrupcion de nuevas tecnologias y cambios tanto sociales como culturales. Sin
embargo, a partir de la llegada de internet en los *90 y la migracion de muchas actividades —entre
ellas el periodismo- a ciberespacio, la disminucion en la rentabilidad de los periddicos se acentud y
la crisis econdmica que venia gestandose décadas atras en laindustria se profundizo.
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El arribo y la popularizacion de internet trgjo aparejada la difusion de nuevos patrones de consumo
gue alteraron las ecuaci ones econdmicas de las empresas de medios. como |o sefiala Casero-Ripollés
(2010) uno de los principales cambios que se produjo a nivel de consumo fue el de la cultura de la
gratuidad. Dicha cultura de la gratuidad da por entendido que los usuarios de internet tienen que
acceder a contenido disponible en webs periodisticas sin pagar nada por dicha informacién,
contrariamente alo que ocurria en periodos previos ainternet cuando 10os lectores tenian que abonar
el costo de cada gjemplar de papel.

Asi, lafinanciacion de los diarios sufrié pérdidas importantes en la década del 2000 que los llevaron
a plantear distintas estrategias para monetizar el contenido y acotar € impacto de la crisis. Fueron
varias las aternativas que la mayoria de | as redacciones adoptaron, pero se focalizaron en dos lineas
de acciones: por un lado, optimizar contenido para potenciar el ingreso de dinero a través de
Facebook; por € otro, trabgjar para posicionar noticias en |os resultados de busqueda de Google con
laintencidn de incrementar lecturas y €levar laimpresion de banners —muestra de anuncios- insertos
en el contenido de dichos diarios.

Debido a los continuos cambios que establecid Facebook hacia los medios de comunicacién en
general -y alosdiarios en particular-, sumado alasupresion de la herramienta que Meta habia puesto
a disposicién de los portales informativos para recibir dinero por las noticias compartidas en lared
socia, llevo a que Google ocuparala centralidad en e desarrollo de estrategias para ganar lecturasy
dinero. En el caso de Diario Los Andes, objeto de andlisis de la presente tesis, se optd por la
implementacion del ‘canon de Google’ con @ fin de aumentar la distribucion de noticas en las
plataformas como Google News y Google Discover mediante la redaccion SEO e intentar aumentar
el volumen de lecturas e ingresos através de la exhibicion de anuncios dentro del contenido.

3.8.1. Lamonetizacién en Diario Los Andes através de anunciosen su portal

Laplataformadigital de Diario Los Andes esta programada para contener once espaci os de anuncios.
Estos espacios son una suerte de cajas vacias que se activan cuando |0s usuarios entran alapéaginay
se completan con publicidad, proceso que se produce de forma automética.

Ejemplo de espacio de anuncio sin |a publicidad cargada:

= MENU Q. BUSCAR LOS AN DES 140 INGRESAR SUSCRIBITE

INICIO  ULTIMAS NOTICIAS SOCIEDAD POLITICA ECONOMIA OPINION DEPORTES POLICIALES TINTERO FUNEBRES CLASIFICADOS TIENDA GUARDA 14 FINCAS PODI >

Publicidad

POLICIALES / TREN ROCA

Tension sobre el tren: un hincha de Boca
saco un cuchillo, amenazo a un policia y
termino detenido

El episodio se vivi6 ayer por la noche en una de las formaciones del ferrocarril Roca, tras la derrota
del Xeneize en la final de la Copa Libertadores frente al Fluminense.
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Ejemplo de espacio de anuncio con la publicidad cargada:

L os mencionados once espacios se construyen a través de un desarrollo de programacion y se coloca
en cada uno de ellos un ID —un ndmero identificador-. El conjunto de espacios se ofrece a Google a
través de una herramienta especial que gestiona la comercializacion de publicidad online —Google
AdManager- para que € buscador |os venda en internet.

Ejemplo de espacio de anuncio con su I D y banner —visualizacion en laweby en HTML-:

iUsar MODO en la ﬂ »
App Supervielle tiene beneficios! u : [ Conocé las promociones SREHTSRNE 7S
POLICIALES / TREN ROCA

Tension sobre el tren: un hincha de Boca
saco un cuchillo, amenaz6 a un policia y
termino detenido

El episodio se vivi6 ayer por la noche en una de las formaciones del ferrocarril Roca, tras
del Xeneize en la final de la Copa Libertadores frente al Fluminense.

° Redaccion Los Andes

Anuncio que ve € usuario Mismo anuncio visto en su cédigo HTML

y que lee y vende Google

Cabe aclarar que la activacion de banners en las areas destinadas a publicidad depende del recorrido
que hacen los|lectores cuando havegan por las notas o por la portada: a medida que se desplacen hacia
el final de la pagina veran més anuncios. Si bien desde la Optica de la redaccion SEO la noticia debe
tener unaextension en pal abras | o suficientemente importante para que Google la considere de calidad
informativa, desde la perspectiva de la monetizacion una mayor extension del articulo posibilitard
que € recorrido del lector active todos los banners contenidos en lanoticia.

Se presenta asi una interdependencia entre el tamafio de una noticia seglin su cantidad de palabrasy
la existencia de elementos que la enriquecen —fotos, videos, audios y otros materiales multimedia-
con la posibilidad de incorporar anuncios que ayudan a su monetizacion. Ahora bien, no todos los
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banners que aparecen estan contenidos en el cuerpo de un articulo: algunos se distribuyen sobre la
periferiade lanota—sobre € titulo, en el margen derecho o luego del punto final-.

En tanto, los anuncios que estan por encima del titulo, en el margen derecho y luego del punto fina
no generan ningun tipo de influencia sobre la extensién de |a noticia —aparecen siempre- y tampoco
interrumpen €l recorrido que realiza el usuario en su proceso de lectura.

Ejemplo de anuncios en la periferia de la nota:

oo (®
Dt Juewes 16 ol Miarzoies 22 de Noverrtrs

iMIRA LAS OFERTAS!

POLICIALES / TREN ROCA

Tension sobre el tren: un hincha de Boca
saco un cuchillo, amenazo a un policia y
termino detenido

El episodio se vivié ayer por la noche en una de las formaciones del ferrocarril Roca, tras la derrota
del Xeneize en la final de la Copa Libertadores frente al Fluminense.

. Redaccién Los Andes

domingo, S de novierbre de 2023 . 12:51

Carrefour (fp Carrcfour (fp Carrefour (B
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k’h - $1.000.000 ded

f f \ n hincha de Boca protagonizé un peligroso altercado a bordo de un tren Roca #n Buenos Aires al s cridito de
amenazar a un policia con un cuchillo, lo gue llevd a su detencién. El incidente fue flmado por un
(‘T)(’\' testigo v se volvid viral en las redes sociales. S ESPECTACULOS
- ) % 3 Asi loce Jazmin, Iz
> B  hijz de 28 afios de
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Caso contrario es lo que ocurre con la publicidad presente en €l cuerpo del articulo: por un lado, es
un elemento que introduce distraccion en la lectura a intentar captar la atencion del usuario con
mensajes que nada tienen que ver con el contenido periodistico. Por € otro, refuerza las exigencias
provenientes del SEO —cantidad de palabras y estructuracion del texto- para extender las noticias y
conseguir a través de la prolongacién del cuerpo de la misma mayor volumen de impresiones de
anuncios.

Ejemplos de espacios publicitarios que estéan en €l interior dela noticia:

Todos en Rodeo Del Medio estan _
instalando esta alarma econémica LEEN

PELEA ENTRE HINCHAS DE BOCA

Horas antes, después del partido, se informaron peleas entre hinchas de la pefia de Boca de Colombia en la

localidad de El Cable. Los videos de estos enfrentamientos también se compartieron en las redes sociales.

Pelea entre los hinchas de Boca iras la final de la Libertadores

Todos en Rodeo Del Medio estan
instalando esta alarma econémica

Para llevar a cabo la venta de los anuncios en Google, Diario Los Andes recurre al empleo de una
herramienta que proporciona el propio buscador para gestionar dicho intercambio comercia. Se trata
de Ad Manager, latecnol ogia encargada de subastar de formaautomatizada, virtual y en milisegundos
los espacios disponibles en laweb de Los Andes. De estaforma, lapresenciade anunciosen € interior
de una noticia ira de la mano, por un lado, con la extensién de la misma nota. Por € otro, con
parametros que se desprenden del ‘canon de Google’: en la medida que €l medio obtenga mas visitas
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y més usuarios, se generardn més impresiones de anuncios que llevaran a diario a obtener mas
ganancias.

Deestaforma, si cadaarticulo tiene la extension suficiente de palabras € sistema de anuncios activara
todos los banners —cuatro- configurados para € interior de la nota. Asi, la redaccion establecida por
el ‘canon de Google’ no solo ayuda a la distribucién del contenido o a su posicionamiento en los
resultados de busqueda, también lleva a que € usuario haga una lectura mas profunday genere mas
impresiones de banners.

El proceso por e que laincorporacion del ‘canon de Google’ mejora los resultados de busqueda y
aumentala cantidad de lecturas lleva ala generacion de un circulo virtuoso gue potencia las métricas
saludables y repercute en laimpresion de anuncios. En sentido inverso, si no se respeta el ‘canon de
Google’ seingresa en un proceso de reduccion paul atina de todos | os buenos indicadores: se produce
caida en las lecturas, aumenta la pérdida de usuarios y €l sitio desaparece de los resultados de
busqueda, |0 que finalmente afectara | os ingresos econdmicos por publicidad online.
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Capitulo 4: analisisdel Corpus

Para el andlisis del corpus de la presente tesis se recurrié a una metodologia cuantitativa. La misma
consistié en tomar 6 noticias de Diario Los Andes y establecer qué y cuantos elementos de la
estructura ‘candnico-académica’ y del ‘canon de Google’ presentaron cada una de ellas. Paraesto, se
escogieron 3 articulos del afio 2019 y 3 de 2022 debido a que entre 2020 y 2021 Los Andes
implementd capacitaciones a sus redactores y estrategias de posicionamiento en buscadores para
adaptar todo su contenido alos requerimientos de Google.

4.1. Los cambios, la adaptacion de Diario Los Andesy las categorias de analisis

A partir de 2020, Diario Los Andes realiz6 un cambio en su plataformaweb que lo llevé a abandonar
la herramienta de publicacién de articulos llamada ‘Sofia’ para pasar a ‘ARC’ — un instrumento para
escribir, amacenar y publicar noticias desarrollada por The Washington Post y adquirida por todo €
Grupo Clarin del cua Los Andes es parte-. Con laincorporacién de ARC los periodistas recibieron
capacitaciones durante 2020 y 2021 para adquirir los conocimientos fundamentales del SEO y
aplicarlos en sus noticias. S hien en ese periodo comenzaron a advertirse cambios sobre |as métricas
de laweb —aumento de lecturas- gracias a laimplementacién de |os conocimientos SEO, es a partir
de 2022 cuando los indicadores de tréfico se estabilizaron.

Ese contexto llevd a establecimiento del primer criterio de seleccion de noticias para e andlisis. se
tomaron tres noticias de 2019 ya que ese fue € Ultimo afio de la herramienta Sofia —que no estaba
optimizada para Google- y las publicaciones no tenian elementos del SEO ni se hacian pensando en
Google Noticias 0 Google Discover. Esto permitia tener un registro claro de un estilo de redaccion
previo al ‘canon de Google’.

El segundo criterio es la seleccion de notas de 2022: también se escogieron tres articulos de dicho
ano yaquelas principales variabl es aplicadas | 0s meses anteriores se estabilizaron. Esto significaque
lamigracion a nuevo sistema—ARC- junto con laaplicacién de las nuevas técnicas de redacci on mas
el posicionamiento en las plataf ormas de Google habian empezado areportar incrementos en el tréfico
alaweb.

El tercer criterio es € dia de la publicacion de las noticias. luego de la migracion de todos |os datos
de ‘Sofia’ a ‘ARC’, € vigjo sitio web de Los Andes fue dado de baja, motivo por el cual no fue
posible la recuperacion de las noticias de 2019 en su presentacion original. Para salvar este
inconveniente serecurrio alapaginaWayback Machine (s.f.), unabibliotecadigital que generacopias
permanentes de péginas web, 10 que posibilitd recuperar publicaciones de Los Andes de dicho afio.

No obstante, Wayback Machine no posee una copia de todas las noticias de Los Ande. Por d
contrario, € unico diaque estacompleto alo largo del tiempo es el martes. Es por esto quelaseleccidn
de notas se hizo sobre e primer martes de mes de los meses de enero, febrero y marzo tanto para
2019 como para 2022.

El cuarto criterio es la seccion de la que provienen las noticias. todos los articulos pertenecen a
Sociedad. Se eligié esa seccidn, por un lado, porque los comportamientos de las audiencias difieren
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seguin la temética de cada una de dichas secciones —por g empl o, los lectores de Economia muestran
comportamientos distintos a los de Espectéculos en cuanto a tipo de lectura o permanencia en la
pagina-. Por € otro, porque en Sociedad los contenidos son escritos por periodistas de la redaccion
de Los Andes, a diferencia de otras secciones gue incorporan cables de agencias nacionaes e
internacionales.

Ambos grupos de noticias -2019 y 2022- fueron analizados desde la perspectiva de la estructura
‘candnico-académica’ a partir del modelo que proponen Lefiero (1986), de Fontcuerta (1993),
Atorresi (1995) y Clauso (2007) y desde la perspectiva del ‘canon de Google’. En el caso de la
‘estructura ‘candnico-académica’ se tuvieron en cuentalas siguientes categorias:

e Lapirdmideinvertida
e 5HW

En tanto, desde el ‘canon de Google’ se recurrid a la combinacién de criterios de la redaccion SEO
junto ala presencia de espacios publicitarios:

e Extension delanoticia segiin la cantidad de palabras

e Keywordsen lostitulos (H1)

e Keywordsen e cuerpo delanoticia

e Subtitulos (H2)

o Negritas

e Fotos/videos

e Descripcion en fotosy videos

¢ Interlinkeado

e Bloque de noticias relacionadas y su vinculacion con € temadelanoticia
e Publicidad/banners

En & en Corpus se muestran dos de las notas analizadas: |a primera es del 1° de enero de 2019,
titulada “Dramatico rescate de una andinista alemana que sufri6 un edema pulmonar en €
Aconcagua”. La segunda es del 4 de enero de 2022 y se titula “Guia: ;jcomo validar mi vacuna para
viajar a Chile?”. El resto de los articulos investigados estan consignados en el Anexo.

Cabe hacer dos aclaraciones en cuanto ala presencia de publicidad en los articulos: en primer lugar,
en € grupo de noticias del afio 2019 las notas tomadas del archivo Wayback Machine no recuperaron
los anuncios de esa época, sin embargo, |os profesionales a cargo de gestionar la pauta publicitaria
en ese momento aclararon que en €l cuerpo de las noticias existian dos espacios publicitarios que se
activaban cuando ingresaba un lector. En segundo lugar, en las notas de 2022 solo se contabilizaron
los banners presentes en € cuerpo debido a que se tomé como criterio la existencia de publicidad
dentro de la estructurade la noticiay no aquellos anuncios que estaban en la periferia de cada texto.

En tanto, para la extraccion de keywords se recurrié a empleo de Chat GPT, |la herramienta de
inteligencia artificial que responde consultas de los usuarios. A dicha herramienta se le solicito que
confeccionara una lista con las principales palabras clave de cada texto y e resultado es € que se
consignaen € apartado Keywords dentro del andlisisdel ‘canon de Google’ para cada noticia.
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Fecha: 1 de enero de 2019

e Cantidad de palabras: 248
e Keywords: andinistaalemana, edema pulmonar, Aconcagua, Nido de Condores, Patrulla de
rescate dela Policiade Mendoza, guiacontratado, Ministerio de Seguridad, helicoptero AL N,
Hospital de Uspallata, médico de guardia
o Keywordsen €l titulo: si
» Referencia keywords:
e Subtitulos: no
» Referencia de subtitulo:
» Cantidad:
o Fotos s
= Cantidad: una
= Descripcion: no
e Videos: no

= Cantidad:
= Descripcion:
= Nativo:

e Interlinkeado: no
» Referenciadeinterlinkeado:
o Relacionadas: si
» Cantidad: uno
= Ubicacion: en € cuerpo delanoticia
= Referenciadenotarelacionada: [
e Negritas: si
» Referenciade negritas:
e Publicidad
» Cantidad: dos
= Ubicacion: en € cuerpo delanoticia
» Referenciade publicidad:
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Fecha:; 4 de enero de 2022

e Cantidad de palabras. 772
e Keywords: Chile, validacion de vacunas para vigjar a Chile, requisitos para vigjar a Chile,
vacunas contrael Covid-19, Paso Los Libertadores, test PCR, declaracion juradade vigjeros,
vacunacion compl eta, seguro médico, cuarentena en domicilio, Pase de movilidad, Registro
en mevacuno.gob.cl, validacion de vacunas internacionales, laboratorios de vacunas
autorizados, combinacién de vacunas para vigar a Chile, Moderna, Pfizer, AstraZeneca,
Sinopharm, Sinovac, Sputnik V, CanSino (monodosis), Janssen, Johnson & Johnson
(monodosis).
e Keywordsen d titulo: si
» Referencia keywords:
e Subtitulos: si
» Cantidad: cinco
» Referencia de subtitulo:
e Fotos si
» Cantidad: cinco
=  Descripcion: si.
e Videos: no

= Cantidad:
=  Descripcion:
= Nativo;

e Interlinkeado: si
» Referenciadeinterlinkeado:
e Relacionadas: no
= Cantidad:
= Ubicacion:
» Reacionadasal tema:
= Referenciadenotarelacionada: [l
e Negritas. si
» Referenciade negritas:
e Publicidad
= Cantidad: tres
= Ubicacion: en € cuerpo delanoticia
» Referenciade publicidad:
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4.4. Conclusiones del analisisdel corpus

Lacreacion de las categorias de andlisis para la estructura canoni co-académica’ —pirdmide invertida
y las BW-y para el ‘canon de Google’ —cantidad de pal abras, keywords en los titul os, keywords en €
cuerpo de la noticia, subtitulos, negritas, fotos/videos, descripcion en fotos y videos, interlinkeado,
bloque de noticias relacionadas y su vinculacion con el tema de la noticia, publicidad/banners-
posibilitaron € estudio de la estructura de las noticias dentro de la seccién Sociedad en Diario Los
Andes. Mediante dichas categorias se determinaron los cambios operados en laredaccion de articul os
enun diario digital.

A través de la estructura ‘canénico-académica’ se identificaron los factores que mencionan Lefiero
(1986), de Fontcuerta (1993), Atorresi (1995) y Clauso (2007):

Pirdmide invertida: todas las noticias presentaron la organizacion de la informacion
jerérquica, donde lo més importante se encontrd en la parte superior o cabeza y |o menos
importante en lainferior.

Las5W: todaslas noticias brindaron lamayor cantidad de respuestas posibles alas preguntas
del periodismo, siendo la cabeza de la nota —entrada- la que otorgd mayor volumen de
informacion al lector.

Por su parte, desde € andlisis del ‘canon de Google’ se identificaron distintas modificaciones en la
estructura segln cada grupo de naticias:

Cantidad de palabras: en € caso de las hotas de la estructura ‘canénico-académica’ no se
superaron las 500 palabras por articulo. En tanto, en € grupo de 2022 todos los articulos
superaron las 500, con gemplos que llegaron alas 1.500.

Keywords: las noticias de 2022 presentaron mayor volumen de keywords en los textos
respecto a las de 2019, situacion que esta relacionada al aumento en la extension de dichos
articulos. Ademas, la incorporacién de keywords en 2022 se realiz6 de forma estratégica 'y
coordinada con otros € ementos de las notas, como los titulos, bajadas y epigrafes.

Videos. ninguna de las noticias de 2019 incorpor6 videos, mientras que en €l caso de las de
2022 lo hicieron de forma dispar.

Subtitulos: ninguna nota de 2019 empled subtitulos en € cuerpo, mientras que en las de
2022, 8 de 13 si lo hicieron.

Interlinkeados: |as noticias creadas en 2019 no presentaron interlinkeado en e texto. Por €
contrario, en las de 2022 todas incorporaron enlaces a otras naoticias del mismo diario.

Relacionadas. en el caso de las noticias relacionadas incorporadas en el cuerpo de un
articulo, tanto en 2019 como en 2022 una sola nota de cada grupo empleo este recurso.
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e Negritas. ambos grupos de noticias emplearon las negritas para destacar palabras, la
diferencia entre 2019 y 2022 fue que para este ultimo afio la utilizacion de dicho recurso se
focaliz6 en las keywords.

e Publicidad: en el caso de 2019 se activaban dos banners de anuncios publicitarios por
noticia, independientemente del recorrido que hizo €l lector por la misma. Para 2022, cada
nota activo 11 espacios, 4 de los cuales estaban en el cuerpo de la nota. Dichos espacios
activaban banners en funcion de la profundidad de navegacién del usuario.

De estaforma, a partir del analisis del corpus se establecié que ambos model os de estructuracion de
lanoticiano seanularon, esdecir, el empleo de uno no supuso laeliminacion del otro. Por el contrario,
las noticias de 2022 contaron con la presencia de ambas estructuras interactuando en conjunto para
brindarle tanto al lector como a Google -en tanto motor de blsqueda- contenido enriquecido y con
més insumos para que pueda distribuirse en plataformas de noticias.
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Conclusiones generales

Larealizacién de la presente investigacién tuvo como objetivo principal determinar si hubo cambios
en la estructura de la noticia ‘candnico-académica’ (Lefiero, 1986; de Fontcuerta, 1993; Atorresi,
1995y Clauso, 2007) apartir de las modificaciones contextual es e internas que afectaron alos diarios
(Casero-Ripollés, 2010). Para ello, se tomé como caso de estudio a Diario Los Andes ya que dicho
medio avanz6 en un camino de innovacién tecnoldgica y capacitacion humana para gjustarse a las
exigencias del presente

El nuevo escenario gener6 unaforma distinta de escribir noticias que busco responder a dos objetivos
principales: por un lado, ganar visibilidad en las plataformas de distribucion de contenido —Google
Discover, Google News y posicionamiento organico- para aumentar los lectores. Por € otro,
monetizar el contenido periodistico a partir de las impresiones de anuncios en las notas.

Para conseguir ambos objetivos, Diario Los Andes inicié un proceso de modernizacion que incluy6
usar una nueva herramienta de publicacion de articulos—ARC- e ingtruir asus periodistas en el estilo
de redaccién SEO. Los resultados de dicho proceso se percibieron en 2022 cuando las nuevas
précticas en la escritura eran de uso habitual.

De esta forma se pudo establecer que la estructura ‘canénico-académica’ no fue reemplazada por €
‘canon de Google’. Por el contrario, la primera estructura persistio y recibi6 aportes de la segunda
generando una complementaci6n entre ambos model os.

Esto quiere decir que si se produjo una maodificacion en la estructura de la noticia, pero los cambios
no implicaron dgjar de lado y abandonar por completo e modelo candnico para incorporar lo que
Google impulsaba. La presente investigacion mostré que el ‘canon de Google’ se incorpord y actud
a partir del modelo canonico-académico, es decir, se valié de la existencia de este para ampliarlo,
enriquecerlo y hacerlo visible alos motores de busgueda.

Las noticias del afo 2022 analizadas comprobaron que ambos canones trabajaron ala par y de forma
amalgamada, nutriéndose el uno del otro para adaptar € contenido periodistico tanto para Google
como paralos lectores. Un ggemplo de dicha amalgama entre ambos canones fue la expansion en €l
volumen de lainformacion que mostraron las notas de 2022: €l aumento de los datos en el cuerpo de
los articulos se hizo a partir de las preguntas -5W- y las keywords —redaccion SEO- presentes tanto
en el titulo como en e copetey el primer parrafo de cada una de dllas.

Ademas, se mejor6 la distribucion de las notas tanto en Google Discover como en Google Newsy se
ofreci6 alos usuarios material enriquecido con contenido multimediay la posibilidad de recomponer
el contexto de lainformacion con recursos como € interlinkeado. En tanto, la escritura SEO mejoré
la indexacion de los articulos por parte de Google. Esto quiere decir que las notas pasaron a ser
comprendidas y procesadas por 10s lengugjes de programacion del buscador de un modo mas rapido
y eficaz.

Es decir, hubo un proceso de modificacion en la estructura de la noticia y en dicho proceso
convergieron la estructura ‘canoénico-académica’ y e ‘canon de Google’, 1o que no supuso la
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eliminacion de la primera para ser reemplazada por la segunda. De dicha fusién surgié una estructura
nueva, un canon hibrido, que se basd en los aportes de ambas y que exploto las posibilidades de
posicionamiento en motores de busqueda, distribucidn y monetizacién.

Queda para posteriores investigaciones el impactd que generard la incorporacion de la inteligencia
artificial en los resultados de busqueda. Sin lugar a dudas esto traera repercusiones a la hora de
redactar, o gque provocard actualizaciones en el canon.
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Fecha: 5 defebrero de 2019

e Cantidad depalabras: 165
e Keywords: Nifia de dos afios, automovil, San Rafael, Unidad de cuidados intensivos
pedidtricos, Hospital Schestakow, cabeza, traumatismo grave de craneo, fractura,
politraumatismos, asistencia respiratoria mecanica, causa (judicial), Comisaria 60 de San
Rafael, lesiones cul posas.
o Keywordsen €l titulo: si
e Subtitulos: no
= Cantidad:
e Fotos: si
= Cantidad: una
= Descripcién: no
e Videos. no

= Cantidad:
= Descripcion:
= Nativo:

e Interlinkeado: no
e Redacionadas; no

= Cantidad:

= Ubicacion:

= Reéacionadasal tema:
o Negritas: si
e Publicidad

= Cantidad: dos
= Ubicacion: en € cuerpo de lanaticia.
e Méricas
» Paginasvistas. 4.361
» Promedio de tiempo de per manencia (minutos): 01:32
* Rebote: 60,89 %
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Fecha: 5 de marzo de 2019

e Cantidad depalabras: 260

e Keywords: andinista, Cerro Adolfo Calle, Vallecitos, accidente en montafia, rescate en
montafa, heridas en montafia, Patrulla de Rescate, Policia de Mendoza, centro asistencid,
Potrerillos, politraumatismo, Hospital Espafiol, Miguel Oppedisano, Godoy Cruz, pomulo
izquierdo herido, cuero cabelludo herido, rodillaizquierdalesionada, térax costado izquierdo
afectado, hombro izquierdo dolorido.

o Keywordsen €l titulo: si

e Subtitulos: no

e Fotos si

e Videos; no

Cantidad:

Cantidad: dos
Descripcion: no

Cantidad:
Descripcion:
Nativo:

e Interlinkeado: no
e Redacionadas; si

o Negritas: si
e Publicidad
e Métricas

Cantidad: dos
Ubicacion: en e cuerpo de lanoticia.
Relacionadas al tema: no.

Cantidad: dos
Ubicacion: en el cuerpo de lanoticia.
Paginasvistas: 11.379

Promedio de tiempo de permanencia (minutos): 02:10
Rebote: 50,81 %
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Fecha:; 1 defebrero de 2022

e Cantidad de palabras: 870
e Keywords: Impuesto automotor, patente, Ferrari, Mendoza, V ehiculos, mercado argentino,
aumento, valuaciones, alicuotas, gobierno provincial, topes, vehiculo de lujo, empresario,
Buenos Aires, Hummer H2, Ley impositiva, Direccion Naciona de los Registros de la
Propiedad Automotor y Créditos Prendarios (DNRPA), Ministerio de Hacienda y Finanzas,
Asociacion de Concesionarios de Automotores de la Republica Argentina (ACARA).
o Keywordsen €l titulo: si
e Subtitulos. si
= Cantidad: dos
e Fotos. si
= Cantidad: tres
= Descripcion: si
e Videos. si
= Cantidad: uno
= Descripcion: no
= Nativo: no
e Interlinkeado: si
e Relacionadas: no

= Cantidad:
=  Ubicacién:
= Relacionadasal tema:

o Negritas: si
e Publicidad: si
» Cantidad: cuatro
e Méricas
» Paginasvistas. 9.439
» Promedio de tiempo de per manencia (minutos): 03:04
* Rebote: 79,59 %
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Fecha: 1 de marzo de 2022

e Cantidad depalabras: 740
e Keywords: Vendimia, reservas turisticas, evento turistico, provincia de Mendoza, pandemia
de Covid-19, actividades de la Vendimia, Actos Centrales, espectaculo "Milagro del vino
nuevo', hoteles, Camara de Turismo de Mendoza, Asociacion Empresaria, Hotelero,
Gastrondmicay Afines de Mendoza (AEHGA), zona urbana, zona de montafia, San Rafael,
demanda turistica, visitas a bodegas, gastronomia, Via Blanca, Carrusel, medidas sanitarias,
fin de semanalargo, feriados de Carnaval, clima de fiesta, mendocinos, turismo en Mendoza.
o Keywordsen €l titulo: si

e Subtitulos; si

e Fotos s

e Videos; no

Cantidad: uno

Cantidad: una
Descripcion: si

Cantidad:
Descripcion:
Nativo:

e Interlinkeado: si
e Redacionadas; si

e Negritas: si
e Publicidad: si

e Métricas

Cantidad: una
Ubicacion: en e cuerpo de lanoticia.
Relacionadas al tema: si

Cantidad: cuatro
Paginasvistas: 373

Promedio detiempo de permanencia (minutos): 03:34
Rebote: 64,96 %
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