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| mérito de la fundacién de la Carrera de Disefio en Mendoza podria

adjudicarse, y con justicia, al profesor de Historia del Arte Abdulio

Gildice que percibié la necesidad de la ensefianza del disefio en la
Escuela Superior de Artes Plasticas de la Universidad Nacional de Cuyo.
Ided y logr6, en marzo de 1958, la implementacién del Departamento de
Disefio y Decoracion.

Sin embargo el contexto cultural que posibilité el surgimiento de la
carrera hay que buscarlo en la llegada a Mendoza, en 1947, del arquitec-
to César Janello y su esposa, la arquitecta Colette Bocara. El arribo de
Janello inicia una larga lista de personalidades que desembarcaron en la
provincia y que ejercieron distintos grados de influencia en el desarrollo
de la carrera.

Janello llegé a Mendoza contratado para dictar clases en la carrera de
Artes Plasticas, y desde la carrera de Cerdmica auspicié la produccién
industrial de objetos de uso, es decir, introdujo el pensamiento de Disefio.
Formaba parte de la vanguardia pictérica arte concreto-invencion, creada
por Tomas Maldonado a quien se considera el verdadero fundador del
Disefio en Argentina'.

En el disefio grafico ese extremo racionalismo fue expresado en las
ideas de Emil Ruder y Armin Hofman. La escuela suiza sentaria -segin
Muiller Brockman- “los principios espirituales y artisticos de la gréfica con-
temporanea”. Y sintetizaba asi los credos de Basilea: “la divisién de la
superficie en redes o tramas, el control de las proporciones, los elementos
ritmicos de la construccion, la fotografia realista y la tipografia grotesque
en composicion severa”.

Esta concepcién del disefio se convirtié en la Unica y verdadera; cual-
quier alternativa que no obedeciera a esa dogmatica era descartada como
debilidad mercantilista. Sera desarrollada en Mendoza por el arquitecto
Sanchez de Bustamante a partir de 1962 y continuada por el profesor
Amado Mufioz entre 1967 y 1971. Y alcanza a los ‘70 con la incorpora-
cién de otros profesores portefios como Julio Colmenero.

Sin embargo, aunque los logros de la ciencia y la industria pareci-
an confirmar estas ideas, los intereses del capitalismo (que entra en su
etapa competitiva) parecieron divorciarse de las promesas liberadoras
del modernismo cultural. El debilitamiento del discurso del disefio
moderno se expres6 en Mendoza con la venida (en los ‘70) de
Norberto Céppola, el arquitecto Ricardo Blanco, Gui Bonsiepe y quien
escribe este articulo. Céppola sostenia -quizés a partir de sus simpati-
as por la ideas anarquistas- una batalla personal contra las grillas y
toda organizacién normativa de las superficies. Por mi parte enfaticé
los aspectos contextuales del proyecto, sobre todo la nocién de mer-
cado que venia a poner en cuestién al disefio que no respondiera a las
necesidades del capitalismo competitivo que incorporaba las técnicas
del marketing y que desplazaba la definicién de usuario a la de consu-
midor. Pero fue Bonsiepe (Alemania, 1934) quien mejor encarnara el
espiritu revulsivo de los 70, en su opcién por el disefio latinoamerica-
no2. No hay que olvidar los aportes de Rubén Fontana -pese a su breve
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pasaje- en la cuestion tipografica que, al decir de Juan Andralis, es la
probidad del diserio.

Un capitulo aparte mereceria Ricardo Blanco, quien anticip6 las proble-
maticas del disefio por venir. Sus ideas provocativas influyeron en nuevas
generaciones de disefladores mendocinos, poniendo en cuestién certezas
instaladas.

Los tedricos sefialan como punto de inflexién en el que se produce el
debilitamiento del pensamiento moderno, la incredulidad respecto a los
denominados metarrelatos, es decir construcciones “universales” que
jugarian de soporte de construcciones especificas. Sin el discurso certero
de la modernidad, no se sostiene el especifico del disefio moderno. Estas
modificaciones en el campo del saber y de lectura del mundo provocan,
obviamente, modificaciones en las practicas culturales. Debilitada la idea
de esencia-apariencia cobra importancia la idea optimista de la seduccién
como legitimacién democratica. Siguiendo a Baudrillard: “...en la seduc-
cion es de alguna manera lo manifiesto, el discurso en lo que tiene de mas
'superficial', lo que se vuelve contra el imperativo profundo (conciente o
inconciente) para anularlo y sustituirlo por el encanto y la trampa de las
apariencias. Apariencias en absoluto frivolas, sino lugar de un juego y de
un estar en el juego, de una pasion en la que desviar- seducir los mismos
signos es mas importante que la emergencia de cualquier verdad- que la
interpretacion desdefia y destruye con su bisqueda de un sentido oculto”.

Habria una practica contemporanea del disefio gréafico que se propo-
ne la reescritura del modernismo: usa sus formas histéricas para construir
un pastiche. Otra practica genera disefios en forma auténoma, indepen-
diente de necesidades o comitentes. Otra que asegura que considerar los
mensajes visuales s6lo como comunicadores de informacién es privile-
giar, indebidamente, los puntos de vista del sistema. Otra que conside-
ra el significado como una ilusién trabajando, entonces, en la interrela-
cion y el juego de los significantes como hechos materiales, liberados de
sus significados.

Muchos disefladores contemporaneos en el mundo globalizado estan
trabajando contra esa idea del marketing a la que consideran un anacro-
nismo, porque la generalizacién del imaginario mercadotécnico ha conse-
guido esterilizar la cuestion de la seduccién de las formas, sustituyéndola
por una especie de dictadura del inconciente y su interpretacién que aspi-
raria a eliminar -en dltima instancia- toda ambigliedad posible. En el
mundo del capitalismo global todo es seduccién y el disefio seria su corre-
lato fashion. Por eso, uno se siente tentado a recordar lo que Carlos Marx
anticipaba al respecto: “el mundo capitalista es el mundo de la mercanci-
as. El consumo, un mundo encantado, seductor, cuya magia consiste en
ocultar las relaciones sociales.”

El mundo anglosajén, particularmente Estados Unidos, ha definido una
forma de organizacién del mundo que corresponde la etapa de globaliza-
cion del capitalismo. La planetarizaciéon de las empresas y sus intereses
generan -como correlato a la necesidad de sostener la facturacién y la tasa
de ganancia- un discurso Unico basado en las nociones de consumismo
compulsivo, actualidad y novedad.




El paisaje fabril -se dice- es sustituido por el paisaje simbdlico o publi-
citario, en un proceso de desmaterializacién del mundo que lleva a distin-
tos grados de lo virtual. En este mundo global y postindustrial, el éxito no
se basa en la produccion sino en las imagenes de marca. Si lo que los con-
sumidores compran son marcas, las empresas son vendedoras de signifi-
cados donde los disefiadores participan con sus saberes. Mas aun, el pro-
ceso de produccién se convierte en un estorbo. En esta linea, la produc-
cién se desplaza a factorias en los lugares mdas miserables del tercer
mundo, manejadas por subcontratistas sin la minima responsabilidad
social. Son lugares de mano de obra barata y leyes laborales permisivas.

Frente a este universo ;jdebemos sumarnos acriticamente o, como lati-
noamericanos, tenemos algo que defender? La herramienta de Internet
alivia a las carreras de Disefio que no se dictan en los centros de poder de
la dependencia a los discursos de turno, aunque persista, residualmente,
la visita de algdn gura de ultramar.

Se definia -en otros tiempos- la dependencia cultural como la opera-
cién por la que el puerto absorbia los discursos dominantes de la metré-
polis y los retransmitia al interior, lugar de una supuesta reserva de identi-
dad. Con el proceso de globalizacion, la metrépolis se descentraria convir-
tiéndose en la megépolis que se despliega en cualquiera y en todo lugar,
a través de los aeropuertos, hoteles cinco estrellas, shoppings, restauran-
tes internacionales, barrios cerrados, las grandes marcas, etc. Este univer-
so, basado en la “belleza”, la seduccién, los brillos y el consumo, descar-
ta toda interioridad como residuo metafisico. El interior, entonces, no seria
el de las definiciones modernas; los enclaves del mundo global no admi-
ten descripciones geogréficas: acaso sea interior tanto Rio Cuarto y Tafi
Viejo como los conventillos de la Boca o las casas ocupadas de Barracas.

En los Gltimos tiempos se han dado acciones esperanzadoras en nues-
tra Facultad, como el Congreso de Arte Latinoamericano o la Maestria de
Mdsica Latinoamericana, y en nuestra carrera se puede destacar la accion
del grupo Grapo (Gréfica Popular) que, a decir del profesor Oscar Zalazar:
“se presenta como un grupo orientado a re-direccionar al Disefio Gréfico
luego del desastre de la globalizacion neoliberal, esa teologia del mercado
que algunos fieles todavia siguen profesando. Por eso la cultura visual de
referencia para su resignificacion irénica, el imaginario politico, es indice
de un proyecto Pop, pero decididamente de otra orientacién y alcance.
Esto es auspicioso; después de varios afios de reducir el disefio al marke-
ting o dedicarse a la produccién suntuaria de objetos, desde sacacorchos
para champagne hasta exprimidoras en forma de arafia, la voluntad de
retomar lo popular para la comunicaciéon de ideas y de valores para
deconstruir, descolocar y descoleccionar las imagenes con la que construi-
mos lo politico puede ser también un camino de futuras construcciones”.

Y, también, el obsesivo relevamiento y recreacion, llevado a cabo por
el profesor Eduardo Pepe, del disefio aborigen y su proyeccién como ele-
mento de identidad. En el prélogo a su Gltimo libro (Identidad Regional)
transcribo una alocuciéon de Martin Heidegger: “Todo esto con que los
modernos instrumentos técnicos de informacién estimulan, asaltan y agi-
tan hora tras hora al hombre -todo esto le resulta hoy mas préximo que




Segiin pasan los aiios (y las ideas) @ (X J

el propio campo en torno al caserio; mas préximo que el cielo sobre la tie-
rra; mas proximo que el paso, hora tras hora, del dia a la noche; mas pré-
ximo que la usanza y las costumbres del pueblo; méas préximo que la tra-
dicién del mundo en que ha nacido”.

Se sabe: hay manifestaciones culturales que no celebran los triunfos del
capital financiero internacional, desde la resistencia o desde la autonomia
de sus propuestas. Se las puede encontrar tanto en el centro como en las
afueras: habria que mirar a los que por sus acciones entran en contradic-
cién con la idea -desplegada por las practicas hegemonicas del Disefio- de
que la vida es un articulo de consumo. La nueva dependencia no mira
hacia fuera, se mira el ombligo y olvida la utopia de la solidaridad con la
que se fundé el Disefio.

Esa utopia, ligada a las vanguardias estéticas de comienzos del siglo
XX, pasé por la etapa funcionalista y derivé en instrumento del consumo.
Desde la disciplina ;hay alguna posibilidad de reflexién sobre lo sucedido?
No se trataria de una reflexion teérica independiente de la actividad pro-
yectual, sino en su seno mismo, como una vuelta al caracter utépico del
disefio en su etapa fundacional. Habria, algunas actitudes conceptuales
posibles (y sus combinatorias) para el desarrollo de un proyecto en direc-
cion de la superacion o la critica al modelo global, consumista, y una pro-
puesta de identidad o particularidad.

Saludamos a todos los que, encarnando la pasién por el Disefio, apor-
taron sus ideas y sus practicas docentes en la carrera, lo que nos permite
hoy, cincuenta afios después, repensar nuestro amado -como decia
Shakespeare (Ronald, no William)- oficio terrestre.

Notas

1. Tomas Maldonado (Buenos Aires, 1922 ) fue profesor de la HfG (Hochschule
fiir Gestaltung) de Ulm. Entre 1954 y 1966 fue el director de esta institucion donde
desarrollé una vision del disefio radicalmente racionalista y cientifica. En 1967 se
radic6 en Milan continuando asi en Italia su trabajo de docente como profesor en la
Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad de Bolonia, donde se volco definiti-

vamente a la teoria critica y filosofica.

2. Gui Bonsiepe estudi6 y posteriormente ensefi6 en la HfG en Ulm, Alemania.
Sus ideas sobre el disefio desde la periferia se centraban en que el disefio se debe
hacer desde los mismos paises en el contexto cultural en el que se vive y con la tec-
nologia disponible. Trabajé en Chile para la Organizacion Internacional del Trabajo
durante el gobierno de Salvador Allende. Tras el golpe de estado de 1973, emigro a
Argentina y en Mendoza se hizo cargo del Proyecto Final de la especializacion

Productos.




